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Alberto Matos

Director Editorial de Vivir el Vino

La “nueva normalidad”

Decia John Lennon que “la vida es aquello que te va sucediendo mientras
te empefias en hacer otros planes”. Y qué razén tenia. Hace tan solo
unos meses, la mayoria de espafioles celebrabamos la llegada de 2020
entre brindis y alegrias, pidiendo al nuevo afio que nos proporcionara
salud, dinero y amor. Amén de la fuerza de voluntad necesaria para llevar
a cabo nuestros propositos de enmienda.

Y ahora, con la pandemia por coronavirus aparentemente controlada, ni
siquiera sabemos qué es lo que va a suceder mafiana.

El coronavirus nos ha ensefiado muchas cosas, pero si hay una que se
distingue del resto es que el futuro no existe. Ya nos podemos empefiar
en planificarlo todo, que cualquier contratiempo puede echar nuestros
proyectos por tierra. Nada nuevo en la historia de la humanidad, que ha
demostrado una increible capacidad de resiliencia para sobrevivir hasta
nuestros dias.

Con la mayor parte de la poblacién confinada en casa, el sector del vino
también se ha visto obligado a adaptarse de manera precipitada a las
nuevas circunstancias. Asi, de la solidaridad arrolladora de los primeros
dias, pasabamos a la reinvencion de los canales de venta para tratar de
suplir el vacio dejado por el cierre casi total del canal HoReCa. Un vacio
dificil de llenar, ya que todo dependerd de lo que nos traiga la “nueva
normalidad”.

Segun Nielsen, las compras online de vino en supermercados e
hipermercados, que representan alrededor de un 70% del total, se vieron
incrementadas un 20% entre los afios 2018 y 2019. Ese mismo porcentaje
interanual se elevaba durante alguna semana del confinamiento
hasta el 40%. Una tendencia imparable que solo se ha acelerado mas
recientemente y que, una vez se estabilice y ofrezca un respiro al aparato
logistico de las distribuidoras, habra llegado para quedarse.

Sucedera lo mismo en el canal de vinotecas, clubes de vino y tiendas
especializadas, aunque en este caso no se podra conocer a ciencia
cierta su evolucion a lo largo del Estado de Alarma. Sencillamente no
hay datos oficiales, algo que la Organizacién Interprofesional del Vino
Espaiol (OIVE) ha comenzado a reclamar recientemente. En cualquier
caso, y de acuerdo con lo expresado por las principales plataformas
electronicas de comercio de vino, las ventas también se han disparado.
Muchas bodegas, atentas a este fendmeno, precipitaban la creacién de
sus propias tiendas online, o bien acudian a los marketplaces para poner
su producto a disposicién de un cliente que ya no podia disfrutarlo en
bares y restaurantes. Promociones especiales sin gastos de envio, catas
online, charlas con expertos, sorteos... Multitud de propuestas trataban
de llamar la atencidn a la vez que hacian mas llevadero el encierro.
Parte de la demanda perdida por el canal HoReCa ha sido absorbida por el
canal alimentacidn, incluidos los canales distintos a los supermercados
e hipermercados. La evolucién de esta anomalia dependera de un futuro
que, como ya hemos podido comprobar, no existe.
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NOTICIAS

Redaccion

EL CONSUMO DE VINO MUNDIAL SE
MANTUVO A LO LARGO DE 2019
Eugenia Rubio

La Organizacion Internacional de la Vifa y el Vino (O1V)
estima que el consumo mundial de vino se situé el afio
pasado en 244 millones de hectolitros, apenas un 0,1%

por encima del registrado el afo anterior.

En la UE fue de 128 millones de hectolitros, en linea
con los afos anteriores. Sin embargo, la evolucion va-
ria dependiendo de los Estados miembros, ya que al-
gunos registran mejoras, como Espana (11,1 millones
de hectolitros; +2,3% respecto a 2018), Italia (22,6 mi-
llones; +0,9%), Alemania (20,4 millones; +2%) y Reino
Unido (13 millones; +1%), mientras que en otros dis-
minuye; es el caso de Francia (26,5 millones de hecto-
litros; -0,6%) y Portugal (5 millones; -2,7%), asi como
de Holanda y Bélgica. Fuera de la UE, Estados Unidos,
primer consumidor a nivel mundial, reafirma su posi-
cion con un incremento del 1,8%, hasta los 33 millones
de hectolitros. En cuanto a China, su consumo cede un
3,3% y se queda en 17,8 millones de hectolitros. Espa-
na, que es el tercer productor mundial de vino, ocupa
la séptima posicién en consumo, con una cuota del 5%

del total, frente al 11% de Francia o el 9% de Italia.

Habra limites de rendimien-

tos para los vinos sin IG
Eugenia Rubio

El Ministerio de Agricultura ha presentado una
propuesta en la que establece un limite de ren-
dimientos para las parcelas dedicadas a la pro-
duccion de uvas para vinos sin indicacion geo-
gréfica (IG). Se trata de estabilizar el mercado
y reducir la gran variabilidad de producciones y
precios de este tipo de vinos que se registran
entre campanas. Se persigue evitar que se ob-
tengan este tipo de vinos a partir de uva pro-
cedente de parcelas con excesivo rendimiento.
Para ello, las uvas de vinificacién que se des-
tinen a bodegas para su transformacion en
vino deberan proceder de parcelas con un
rendimiento que no supere los 18.000 kilos
por hectdrea, en el caso de la uva tinta; y los
20.000 kilos, para la blanca. Si no se cumple
ese requisito, las uvas vendimiadas podran
destinarse exclusivamente a la elaboracién de
vinagre o a la destilacién para usos industriales
y energéticos. Ademas, debera acreditarse que
el producto obtenido de la transformacion de
esas uvas no ha pasado al canal del mercado
del vino. En el caso de las uvas para vinifica-
cién amparadas dentro de una Denominacién
de Origen Protegida (DOP), el rendimiento
maximo admitido sera el establecido por cada
denominacidn.

La produccion mundial volvio a la normalidad en 20719

Eugenia Rubio

La produccion mundial de vino registré una
significativa caida del 11,5% en 2019 respec-
to al aino anterior, con lo que se situ6 en 260
millones de hectolitros (sin zumos ni mos-
tos), segun las cifras preliminares publica-
das por la Organizacion Mundial de la Viia
y el Vino (OIV). La organizacion recuerda, sin
embargo, que la produccion de 2018 fue ex-
cepcional en volumen y que, tras dos anos
que se califican como muy volatiles, el resul-
tado de 2019 puede considerarse una vuelta
a la normalidad.

Los principales paises productores de la UE
(Italia, con 47,5 millones de hectolitros; Fran-
cia, 42,1 millones; y Espaiia, 33,5 millones)
registraron descensos acusados y, en ge-
neral, la mayoria de los paises productores
obtuvieron resultados mas cortos que el afio
anterior. Solo hubo algunas excepciones,
como Portugal, Sudafrica o Rusia. De cara a
2020, la OIV ha avanzado algunas previsio-
nes de produccion en los paises productores
del hemisferio sur, donde se espera una nue-
va caida salvo en Sudéafrica y Uruguay.



MAS DE 1.000 ACCIONES DE PROMOCION DE LOS VINOS
ESPANOLES PARA EL ANO QUE VIENE

Eugenia Rubio

En 2021 se destinaran 66,5 millones

de euros del FEAGA (Fondo Europeo
Agricola de Garantia) a cofinanciar un
total de 1.000 acciones y programas de
promocion de vinos espaioles en pai-
ses terceros. Esos fondos se repartie-
ron entre las comunidades auténomas
en la dltima Conferencia Sectorial de
Agricultura. Con esa partida se cofinan-
ciara el 60% de la inversion prevista en
esos programas, dirigidos a fomentar
el conocimiento de las caracteristicas y

cualidades de los vinos espafoles para
mejorar su posicion competitiva, con-
solidacion o, en su caso, la apertura de
nuevos mercados. Las comunidades con
mayor numero de programas aproba-
dos son Cataluiia (438), Castillay Ledn
(124), Andalucia (90) y La Rioja (73). Por
volumen de fondos del FEAGA encabeza
la lista el Pais Vasco (12,3 millones de
euros), Cataluiia (10,1 millones), Castilla
y Ledn (8,8 millones de euros) y La Rioja
(8,4 millones).

Mésde 100

medallas de oro

Bodega Inurrieta combina tradicién,
calidad y cercanfa que se traduce en
vinos de calidad con un palmarés de
maés de 400 reconocimientos nacionales
e Internacionales,

El micro clima, suelos singulares y un
entorno privilegiado hacen de nuestros
vinos un referente tanto nacional como

\S/

BODEGA INURRIETA

La recompensa de un buen trabajo

internacional.
sicuenos en: @) o www.bodegainurrieta.com
}...WINEmMODERATION {(+34) 948 737 309

ELEGIR | COMPARTIR | CUIDAR info@bodegalnurrieta.com




NOTICIAS

Vendimia en verde y destilacion para afrontar la crisis

Eugenia Rubio

El Ministerio de Agricultura ha presentado al sec-
tor vitivinicola su proyecto con medidas para ha-
cer frente a los problemas generados en el mis-
mo por la crisis del coronavirus. Plantea destinar
fondos a la vendimia en verde asi como a una
destilacion de crisis y a una operacion de almace-
namiento privado. De acuerdo con el proyecto, se
concederan 10 millones de euros en ayudas en
los ejercicios 2020 y 2027 para cosecha en ver-
de de parcelas completas de vifiedo con DOP de
la vendimia 2020, de los gue cuatro millones se
abonaran con cargo al ejercicio 2020 y el resto,
con cargo al de 2021. Las comunidades fijaran
una compensacion por la pérdida de ingresos
que se calculara como el 50% del valor medio de

la uva de las tres Ultimas camparias en la zona
donde esté ubicada la parcela objeto de la vendi-
mia en verde, que la propia region debera definir.
En lo que respecta a la destilacion de crisis vo-
luntaria, el volumen maximo a destilar sera de 2
millones de hectolitros, de los que medio millon
seran de vinos amparados por una denomina-
cion de origen protegida y 1,5 millones de otros
vinos. Y la ayuda al almacenamiento privado se
abrira para un maximo de 2 millones de hectoli-
tros de vino con denominacion de origen a gra-
nel. Estas medidas se financiaran con fondos
del programa de apoyo al sector del vino de este
ano, deduciéndolos de las partidas asignadas
inicialmente a otras actuaciones.

6 marcas espanolas, entre las 50 mas admiradas del mundo
Se trata de Torres, Vega Sicilia, Ramon Bilbao, Marqués de Riscal, CVNE y Campo Viejo

La prestigiosa publicacion britanica Drinks
International acaba de hacer publica su espe-
rada lista anual con “Las 50 Marcas de Vino
Mas Admiradas del Mundo”, que tenia previsto
desvelar —como en otras ocasiones- duran-
te la celebracion de la feria del vino ProWein,
suspendida a causa de la actual pandemia por
coronavirus.

En su edicion de 2020, el primer puesto esta
ocupado por la argentina Catena, que ademas
accede por primera vez al listado.

Por su parte, hasta seis marcas espafiolas han
conseguido posicionarse entre las 50 mas ad-
miradas. Por orden de aparicion, el tercer lu-
gar corresponde a la catalana Torres, que ha
cedido una posicidn respecto a 2019 aunque,
a cambio, se ha proclamado como la marca de
vino mas admirada en Europa.

La siguiente espaiola en la lista es la vallisole-
tana Vega Sicilia, que asciende cinco puestos
respecto al afio pasado hasta alcanzar la no-
vena posicion.

En el puesto 17, encontramos a la riojana Ra-
mon Bilbao que, ha escalado 23 posiciones
respecto al pasado afo. Un logro que le ha va-
lido el reconocimiento de “Highest Climber” o
“Mayor Ascenso” en el listado.

La alavesa Marqués de Riscal, tras perder 13
posiciones, se sitla este ano en el puesto 21,
mientras que el 23 se ha reservado para la rio-
jana CVNE, que aparece por primera vez en la
lista. Finalmente, en el puesto 27 se ha situa-

do la también riojana Campo Viejo que, en su
caso, perdia 14 posiciones respecto a 2019.
Por nacionalidades, las marcas mas admira-
das son las francesas, con un total de 8 en la
lista. Les siguen las chilenas y estadouniden-
ses, con 7 cada una; las espafolas, australia-
nas e italianas, con 6; las neozelandesas, con
5; las argentinas, portuguesas y sudafricanas,
con 2; y las canadienses, con 1.Las dos prime-
ras jornadas estaran reservadas para el publi-
co general, mientras que durante las dos ulti-
mas se celebraran catas a ciegas.




DEHESA DE LUNA CONSIGUE LA CERTIFICACION ISO 14001
Confirma su labor en la proteccion y cuidado del medio ambiente

Dehesa de Luna Finca Reserva de Biodiversidad ya
tiene el certificado 1ISO 140017, que confirma que la
proteccion y cuidado del medio ambiente esta en

el ADN de su actividad. Esta certificacion viene a
refrendar el trabajo que se lleva haciendo en bodega
y se une a la calificacion de vifedo ecoldgico, a las
acciones de reforestacion de la finca y a la protec-
cion de las aves que residen en este espacio natural.
Para Dehesa de Luna este era un paso necesario

y natural en coherencia con su filosofia de llevar a
cabo una buena gestion ambiental. El Certificado
ISO 140017 es una norma que confirma que la em-
presa es responsable, sostenible y respetuosa en
la proteccion del medio ambiente y que trabaja con
los recursos necesarios para la prevencion y reduc-
cidn de riesgos ambientales y de los residuos.
Dehesa de Luna Fina Reserva de Biodiversidad, y su
bodega, se encuentran situadas en un extenso paraje
natural como es el Campo de Montiel. Su vifiedo es
ecoldgico —64 hectareas— y se creo respetando el
paisaje y las encinas centenarias que ya estaban alll

En el afio 2012 se inaugurd la bodega y desde
entonces hay un compromiso con el medio am-
biente que se puede leer a la entrada y que resume
la filosofia de trabajo en Dehesa de Luna: "Respeto
a la naturaleza y a la vida, respeto a la tierra y a los
vifiedos, respeto a la tradicion y a la historia, pero
también a la investigacion y al desarrollo. Respeto
al hombre, al esfuerzo y al compromiso”.

Todo este respeto hacia el medio ambiente se
refleja en cada uno de sus vinos, ya que cada
etiqueta es un homenaje a la fauna que convive
con el vifnedo de Dehesa de Luna. Un ave, un vino.
El vino QOrigenes tiene en su etiqueta la perdiz
roja, ave emblematica de la finca; Dehesa de Luna
Graciano tiene como protagonista al milano real
y el vino blanco Garnacha Blanca va unido al
halcon peregrino, el ave rapaz que destaca por su
extrema rapidez.

El vifiedo cuenta con 64 hectareas divididas en
cuatro parcelas: El Vifiazo, La Mata de la Culebra,
La Canada del Navajo y La Noria de Luna.
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MARQUES DE RISCAL RESPETARA
LOS ACUERDOS CONTRAIDOS CON
SUS PROVEEDORES

Los viiiedos controlados seguiran proporcio-
nando uva a la bodega de Rioja

Es habitual que muchos grandes bodegueros adquieran al
menos una parte de su produccidn a pequenos y medianos
agricultores, con los que firman acuerdos que se renuevan
cada cierto tiempo. Con la crisis del coronavirus, son cada
vez mas frecuentes los rumores que apuntan a una su-
puesta suspension de dichos contratos, que provocaria un
grave problema a los proveedores, que se verian obligados
a destinar su produccion a otros fines menos rentables.
Este no sera el caso de Marqués de Riscal que, mediante
un comunicado, ha asegurado que, pese a la contraccion
de la demanda, respetara los acuerdos contraidos con los
viticultores en las actuales circunstancias. La bodega
asegura asi que no dejara a ninguno de sus proveedores
en la estacada, con quienes no solo les une “una relacion
comercial y profesional sino humana”.

DOMINIO’DE EGUREN RENUEVA LA IMAGEN
DE sU CODICE 100% TEMPRANILLO
Muestra los cadigos de los libros mas clasicos

La bodega Dominio de Eguren, perteneciente al grupo
Viiedos y Bodegas Sierra Cantabria, acaba de dar a co-
nocer la nueva imagen de su tinto Cadice 100% Tempra-
nillo, certificado como Vino de la Tierra de Castilla.

El nuevo diseno, que estara disponible en unos meses,
es obra de Estudio Maba, empresa con quien la bodega
ya habia trabajado anteriormente. Segun su artifice, Mi-
guel Angel del Bano, se trata de “una pieza atemporal,
que captura el significado de su nombre. El diseiio de
Codice muestra los codigos de los libros mas clasicos,
en los que las letras capitulares cobran un protagonismo
inusual y nos permiten construir la etiqueta basada en
relieves esculpidos sobre el papel. Un acabado delicado
para construir una identidad llena de fuerza y arraigo”.
El grupo Viinedos y Bodegas Sierra Cantabria también es
propietario de las bodegas Sierra Cantabria (DOCa Rio-
ja), Vinedos Sierra Cantabria (DOCa Rioja), Seiorio de
San Vicente (DOCa Rioja), Vifedos de Paganos (DOCa
Rioja) y Teso La Monja (DO Toro).

Legaris apuesta por la

Sauvignon Blanc
Disponible por 7,95 euros
Legaris, bodega con la que Codorniu

se adentraba en los dominios de la
DO Rueda hace ya dos décadas, aca-
ba de lanzar al mercado Legaris Sau-
vignon Blanc 2079, un monovarietal
con el que profundiza en la adapta-
cion de esta variedad de origen fran-
cés en unas tierras dominadas por la
Verdejo.

Se trata de un blanco procedente de
vinedos plantados en la zona de Va-
lladolid hace 20 afios que, cultivados
a 750 metros de altitud, se vendimian
de noche y cuyas uvas se fermentan
en depodsitos de acero inoxidable a
baja temperatura con el fin de preser-
var sus caracteristicos aromas tropi-
cales. Unos aromas que se suman a
su amplio volumen en boca gracias al
contacto con sus lias finas durante 3
meses.

Al tratarse de una variedad de ciclo
mas corto que el de la Verdejo, se
beneficia en las afladas con veranos
menos calurosos, cuando las noches
frescas consiguen mantener la aci-
dez de la uva.

Legaris Savignon Blanc 2019 se en-
cuentra a la venta por 7,95 euros.




PROPUESTA DE BODEGAS TERRITORIO
LUTHIER PARA SALVAR VARIEDADES EN
PELIGRO DE EXTINCION

La bodega arandina lanza en su pagina web la campaiia
#PonTuNombreaUnaCepa

Territorio Luthier ha puesto en marcha una campana
colaborativa en su pagina web con la que pretende
que los amantes del vino puedan contribuir a salvar
variedades de uva minoritarias en peligro de extincion.
Bajo el hashtag #PonTuNombreaUnaCepa, la bodega
plantara en nombre de cada comprador una de las 1.800
cepas de su nuevo viiiedo experimental, ubicado en el
municipio de Aranda de Duero (Burgos). De este modo,
todos los amantes del mundo del vino podran ayudar
a recuperar 4 variedades de uva con alto riesgo de
desaparicion: Jeromo, Gajoarroba, Mandon y Puesta en
Cruz; asi como disfrutar en el futuro del vino tinico que
se va a elaborar con ellas. La bodega, certificada por la
DO Ribera del Duero, lleva varios aios colaborando con el
Instituto Tecnoldgico Agrario de Castillay Leén (ITACYL)
y la bodega 3 Ases en una profunda investigacion
sobre estas variedades. Los participantes recibiran un
certificado de su cepa e informacion con fotos sobre la
marcha del vinedo. Ademas, se podran visitar y cuidar
las vides y asistir a la fiesta de fin de confinamiento
cuando sea posible.

Bodegas Izadi presenta
Larrosa Blanca 2019

Elaborado con Garnacha Blanca

Siempre fiel a su firme apuesta por las va-
riedades autdctonas, Bodegas Izadi aca-
ba de presentar Larrosa Blanca 2019, un
vino elaborado con uvas de la variedad
Garnacha Blanca.

Se trata, en realidad, de la segunda afiada
de esta marca, obtenida de uvas selec-
cionadas entre sus tres mejores parcelas,
ubicadas muy cerca de la bodega a 600
metros de altitud en las inmediaciones
de Villanueva de Alava.

Certificado por la DOCa Rioja, Larrosa
Blanca 2019 procede de uvas vendimia-
das a mano, sometidas a una rapida pero
leve presion. Asi se consigue un vino
aromatico y frutal, con una boca golosa
y una buena acidez que le aporta frescu-
ra. Un vino muy primaveral pensado para
acompanar aperitivos y platos con arro-
ces ligeros, ensaladas o pastas.

Su precio recomendado es de 7,25 euros.
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VICENTE GANDIA SORPRENDE CON
BoOBAL BLANCO Y BOBAL NEGRO
Primer proyecto integro de Pepe Hidal-
go, nuevo director técnico de la bodega

Bodegas Vicente Gandia acaba de lanzar al
mercado Bobal Blanco y Bobal Negro, dos vinos
premium de edicion limitada que, certificados
por la DO Utiel-Requena, han sido elaborados
integramente por su nuevo director técnico,
Pepe Hidalgo, con uvas tintas de la variedad.
En el caso del Bobal Blanco, su color amarillo
con fondos grises y rojizos; su aroma de fresa
silvestre, flores blancas y fruta madura blanca;
y su acidez integrada, refrescante y con un final
largo que recuerda a los frutos del bosque es el
resultado de un cuidadoso proceso de produc-
cion. Todo comienza con una recoleccion ma-
nual y un prensado del fruto con un rendimiento
por debajo del 45%. El mosto obtenido perma-
nece en frio en contacto con sus lias durante
3 dias para absorber el ligero color extraido y
se ha fermentado tras trasegar los limpios a 14
°C. La fermentacion se ha producido en barri-
cas de roble americano.

Por su parte, el Bobal Negro ha sido elaborado
con uvas vendimiadas a mediados de octubre
con rendimientos inferiores a 1 kg por cepa. Se
ha realizado una maceracion prefermentativa a
3°C durante 4 dias y se ha fermentado a 26°C
permaneciendo con sus pastas 10 dias mas. Un
50% del vino ha realizado la fermentacion malo-
lactica en barrica y el conjunto ha descansado
12 meses en barrica de roble francés de tostado
ligero. Se trata de un vino rojo intenso, con ri-
bete violaceo y lagrima densa. En nariz ofrece
aroma de retama, fruto rojo y caramelo inglés
con ligeros matices de ahumados. En laboca es
rotundo, dejando sensaciones de roble. Hidalgo
explica que “Bobal Blanco, es Blanc de Noirs, la
primera produccion a nivel mundial de esta va-
riedad de uva tinta. Un vino con un caracter tini-
co y con un equilibrio que estoy seguro que sor-
prendera. Bobal Negro es un vino con una gran
complejidad, genial para disfrutar ahora, aunque
a su vez estas caracteristicas lo haran mante-
nerse a gran nivel durante muchos aios. Es un
vino tinto que a través de las practicas cuidado-
sas en el viiiedo logra una gran concentracion”.

FAMILIA MARTINEZ BUJANDA LANZA
PETRA DE VALPIEDRA 2017

Se trata de la segunda ainada de su monova-
rietal de Garnacha Tinta

Familia Martinez Bujanda acaba de anunciar el lanza-
miento de la segunda afiada de Petra de Valpiedra, el
exclusivo monovarietal de Garnacha Tinta que elabo-
ra en su bodega riojana Finca Valpiedra. En esta oca-
sién, la produccion de la afiada 2017 se vera reducida
a 4.613 botellas, frente a las 4.833 de 2016, que se
agotaron ya en noviembre del aiio pasado. La cose-
cha 2017 en Finca Valpiedra fue, segtn afirma la bo-
dega, “extraordinaria, con vinos de gran estructura y
potencial de guarda, buena acidez y muy elegantes”.
En cuanto a la elaboracion, desve-
la que “tras la fermentacion en de-
positos de cemento, se somete al
vino a una maceracion de 28 dias.
Posteriormente, el envejecimien-
to se realiza durante 12 meses en
barrica de roble francés”. Desde
el punto de vista de la cata, se tra-
ta de un vino de intensidad media
con tonos azulados en los bordes
sobre fondo cardenalicio y con una
lagrima densa y abundante. En na-
riz permite disfrutar de un amplio
abanico de aromas frutales, donde
destacan los de cassis y fruta roja.
También se pueden encontrar lige-
ros toques de roble, con predomi-
nio de notas de toffee y vainilla.
Produce en boca una sensacion
amplia y una tensién media de gran
frescura y final sedoso debido a su
finisimo tanino. El posgusto es largo
y sapido, e invita a volver a la copa y
a disfrutar de un nuevo sorbo.

Su precio orientativo en tiendas
especializadas sera de 39,90 €.

Primer espumoso de Municipio en
Rioja, por Bodegas Urbina

Una edicion limitada de 11.500 botellas,
elaborada con uvas de la variedad Viura

Urbina acaba de lanzar al mercado Urbina Valle del
Angel, el primer espumoso de Municipio con DOCa
Rioja. La bodega, con sede en la localidad riojalte-
fia de Cuzcurrita de Rio Tirén, se acoge asi a las ca-
lificaciones de Vino Espumoso y Vino de Municipio,
aprobadas por el Consejo Regulador en 2017.
Urbina Valle del Angel es un vino elaborado con
uvas de la variedad Viura, procedentes de un vifiedo
de 40 afios. De color oro palido, luminoso y brillan-
te, al beberlo produce una cremosa espumacion de
refrescante acidez. En boca recuerda a la mousse
de limdn, con un ataque goloso y frutal, y pincela-
das de melén y tonos amielados. En su largo reco-
rrido se aprecia el equilibrio y la complejidad del
vino, dejando al final unos matices amargos muy
agradables. Urbina ha producido una edicion limi-
tada de 11.500 botellas, que ha decidido racionar
en cupos mensuales.




Sierra Norte apuesta por
dos nuevos vinos naturales
sin sulfitos

Uno de ellos es un “Orange Wine”

La bodega albaceteia Sierra Norte lanza al
mercado dos vinos naturales: el tinto 71564
Natural Red y el vino naranja 1564 Natural
White, elaborados sin levaduras ni conser-
vantes. Dos producciones ecoldgicas, cer-
tificadas como veganas, que gozan de una
alta demanda en el norte de Europa, Estados
Unidos y Canada.

1564 Natural Red es un monovarietal de
Syrah, resultado de una fermentacién es-
pontanea propiciada por la levadura natural
presente en las propias uvas, con la Unica
intervencion de ligeros remontados que
ayudan a extraer la cantidad minima de ta-
nino. Asi, la bodega consigue un vino afru-
tado y goloso, de agradable estructura que
permite que la variedad, el suelo y el entorno
se expresen.

Por su parte, 1564 Natural White es un vino
naranja, también conocido como “Orange
Wine”, elaborado unicamente con uvas de
la variedad Verdejo. Su delicado proceso de
elaboracion comienza con la vendimia noc-
turna para, una vez en bodega, fermentar el
mosto obtenido junto a su parte proporcio-
nal de hollejos a temperatura controlada.
Este mosto se somete a remontados diarios
para obtener la maxima capacidad aromati-
ca de lauvay el ligero tono de color amba-
rino propio de los vinos naranjas. Una vez
concluida la fermentacion, el vino pasa dos
meses encubado, con ligeros remontados,
para lograr asi un volumen adecuado de ta-
nino. En cata demuestra su singularidad con
un sabor fresco, de caracter vegetal y citri-
co, que le aporta el trabajo con sus hollejos.
Es un vino ligero, pero con presencia de ta-
ninos y acidez equilibrada.

LOSADA

VINOS DE FINCA

NUEVO LOSADA
GODELLO MAGNUM
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O0OO®



12

NOTICIAS

Tio Pepe en Rama 2020

apoya a la hosteleria
Con Tio Pepe en Rama 2020

La bodega jerezana Gonzalez Byass aca-
ba de anunciar el lanzamiento de Tio Pepe
en Rama 2020, cuyas ventas destinard a
apoyar la reapertura de la hosteleria, uno
de los sectores mas castigados por la
actual pandemia por coronavirus.
Marcada por un invierno anormalmente
seco y templado, que dio paso a una pri-
mavera frescay lluviosa, la saca de 2020
es “una de las mas espectaculares que he
tenido la fortuna de seleccionar”, afirma
Antonio Flores, endlogo y master blender
de Gonzalez Byass Jerez.

En total, la bodega ha obtenido 69 botas,
gue se inspiran en los dias en los que el
fino se consumia sin ser sometido a los
procesos habituales de clarificacién y
filtracion.

Ruth Rodriguez Ascacibar, nueva
endloga de Bodegas Campillo

Primera mujer en la direccion técnica de una bodega del grupo

Bodegas Campillo acaba de incorporar a la enéloga riojana,
Ruth Rodriguez Ascacibar, al frente de la direccién técnica.
Ascacibar estd formada en Ingenieria Técnica Agricola y
Enologia, por la Universidad de La Rioja. Al finalizar la carrera
decidio apostar por la experiencia internacional, elaborando
vino en varios paises como Chile, Italiay Nueva Zelanda. A su
regreso trabajo en bodegas emblematicas como Marqués de
Caceres o Dos Victorias, donde elaboré los vinos Elias Mora
(DO Toro) y José Pariente (DO Rueda).

Tres afios después se unio al Grupo Artevino, a cargo de las
bodegas de Castilla y Leén, Finca Villacreces (DO Ribera de
Duero) y Bodegas Vetus (DO Toro). En el afio 2009 regresé a
su tierra, La Rioja, para centrarse en el proyecto de Bodegas
Izadi y Bodegas Orben, ambas en DOCa Rioja y del mismo
grupo, donde ha obtenido importantes reconocimientos in-
ternacionales hasta su incorporacion a Bodegas Campillo.
Para Ruth, unirse a Grupo Faustino y, en concreto, a Bodegas
Campillo “supone empezar una nueva etapa profesional muy
ilusionante. El vino y la vifia, son para mi no solo mi profesion
sino también mi gran pasion, asi que estar al frente de una
bodega emblematica como Campillo y poder seguir desarro-
llando mi experiencia profesional en esta zona que conozco
tan bien y de la cual estoy profundamente enamorada es un
verdadero regalo”.

NUEVA COLECCION DE VINOS
VENDIMIA SELECCIONADA DE
CASTELO DE MEDINA

Se trata de un monovarietal de Verdejo y otro
de Sauvignon Blanc

La bodega vallisoletana Castelo de Medina acaba de
presentar su nueva coleccion de vinos Vendimia Selec-
cionada, representada por dos blancos frescos, versa-
tiles y aromaticos, ambos amparados por la DO Rueda.
Se trata, por un lado, de Castelo de Medina Verdejo Ven-
dimia Seleccionada 2018, resultado de una crianza de
seis meses sobre lias finas y tres meses en barricas
de roble francés, que permiten combinar la frescura y
la fruta de un vino joven con la elegancia y sutileza de
la madera. Su etiqueta esta protagonizada por la luna,
que alude a la vendimia nocturna que practica la bode-
ga para recoger la uva.

Completa la coleccion Castelo de Medina Sauvignon
Blanc Vendimia Seleccionada 2018, criado durante nue-
ve meses sobre lias finas que le proporcionan una nariz
sutil y elegante y una boca mas potente y larga que la
que habitualmente ofrece un Sauvignon Blanc joven.
En su caso, en la etiqueta esta representado el sol, que
evoca a los aromas y sabores tropicales de esta varie-
dad de uva.

Ambos llegan al mercado tras haber obtenido ex-
celentes calificaciones en los concursos y guias
especializadas de mayor prestigio. Sin ir mas lejos,
el Verdejo fue reconocido como Magnifico Blanco
Joven por la Guia Vivir el Vino 2020. Asimismo, reci-
bié medallas de oro en concursos como Mundus Vini
2019 y Sakura Awards 2020.

Por su parte, el Sauvignon Blanc ha conseguido, entre
otras, medallas de oro en Mundus Vini 2020, Berliner
Wein Trophy 2019 y Asia Wine Trophy 2019.
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LOSADA VINOS DE FINCA LANZA LA
VERSION MAGNUM DE SU LOSADA
GODELLO 2019

Una edicion limitada de 1.000 botellas que “ha te-
nido muy buena acogida”

Tras el reciente lanzamiento de Losada Godello 2019, del
que se ponian a la venta alrededor de 20.000 botellas,
Losada Vinos de Finca sorprende ahora con una version
magnum de esta misma etiqueta, de la que
ha producido una edicion limitada de tan
solo 1.000 botellas.

Ambos formatos, disponibles en la tienda
online de la bodega berciana y en las princi-
pales plataformas de venta de vinos, contie-
nen un vino blanco muy fresco, sin prensar,
resultado de la mezcla de una crianza de seis
meses sobre lias finas en depositos de acero
inoxidable (75%) y en barrica usada de roble |
francés de 500 litros (25%).

Graso, fresco y elegante, en boca es también
voluminoso y delicado, con una acidez ci-
trica muy buena que invita a beber especial-
mente en estos dias de altas temperaturas

y disfrutar de un final goloso, definido por
los toques minerales que aporta la parcela
de suelos de pizarra en el que nace a mas

de 600 metros de altitud, en San Lorenzo y San Esteban de
Valdueza.

Seguin fuentes de la bodega, se trata de un vino que “ha
tenido muy buena acogida” y que, en el contexto actual,
“resulta una excelente excusa para acercarse al Bierzo este
verano, lejos de aglomeraciones en plena naturaleza”.

/

Altan Villacardiel, nueva propuesta de
los hermanos Martinez Pangua

Un monovarietal de Tempranillo

Los hermanos lker y Alberto
Martinez acaban de presen-
tar Altdn Villacardiel, la nueva
propuesta de Bodegas Altun.
Se trata de un monovarietal
100% Tempranillo, proce-
dente de una finca de suelos
calizos ubicada a 630 m de
altitud en el municipio alavés
de Laguardia, a los pies de la
Sierra de Cantabria.

Es un tinto fresco, afrutado
y elegante, con muy buen
trabajo de integracion de la
madera, que se presenta en
una edicion de 14.000 bote-
llas a un precio de 16 euros.
“El mercado cambia, cada
vez mas los consumidores
piden vinos que se diferen-

cien del resto por el entorno
en el que surgen, que sean
\"ILLA

especiales por las particula- ARD!EL
ridades de una parcela”, co- ’ﬁ
mentan en la bodega. i

Altdn Villacardiel se sumaa =~ "ttt
otros vinos muy personales [

elaborados también por es- .

tos dos hermanos: Everest,

Carralaguardia y Vistalegre.
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nuevo monovarietal de Petit Verdot

Pago Casa del Blanco presenta a Vivir el Vino su nueva referencia: Lithium 2016, un monovarietal de Petit Verdot que
pretende convertirlo en el vino revelacion de la bodega. Tendra que competir con el otro buque insignia de la firma:

Quixote Petit Verdot 2016, que ha sido premiado con el Baco de Oro 2020.

Ha pasado una década desde que los vinos de Casa del
Blanco abandonaran la Indicacién Geografica Protegida
(IGP) Vino de la Tierra de Castilla para formar parte del
selecto club: Vino con Denominacion de Origen Pago.
Hoy, la familia de Joaquin Sanchez, padre y alma mater
de este proyecto vitivinicola, se ha forjado un reconoci-
miento dentro del sector. Sus vinos QUIXOTE (en sus cua-
tro coupages diferentes), Mente, Dmente o sus jovenes
Veo Veo y Tris Tras hablan por si mismos, ademas del
blanco Pilas Bonas.

Ahora, esta bodega presenta en exclusiva a Vivir el Vino
su nueva referencia: Lithium 2076, un monovarietal de Pe-
tit Verdot elaborado con uvas seleccionadas, donde el
protagonismo absoluto lo adquiere la variedad. “Preten-
demos que se convierta en el vino revelacion de la bode-
ga”, dicen sus responsables. Y tendra que igualar y com-
partir el éxito logrado por su hermano Quixote Petit Verdot
2016, que este afio ha sido premiado con el Baco de Oro.
Lithium es un vino con una crianza de dos afios en bota
de 500 litros de roble francés de segundo afio y tostado
medio. Aqui la madera no es importante y se consigue in-
tegrar sutilmente dando cuerpo a la variedad sin quitar-
le un apice de protagonismo. Con esta nueva referencia,

el equipo de Pago Casa del Blanco continda con su fiel fi-
losofia de respeto al terroir, a la variedad y a la singulari-
dad de su emplazamiento. Ademas, transmite a los vinos
de esta bodega castellano-manchega la importancia del
litio, mineral que ayuda a las vifias ubicadas en el Pago a
generar vinos elegantes, atractivos y singulares, y a man-
tener sus propiedades organolépticas, a pesar del paso
de los afios. En todos los vinos en los que la bodega tra-
baja se aprecia el respeto al medio ambiente.

Lithium 2076 nace de uvas seleccionadas en cinco hecta-
reas acotadas dentro del Pago. Su frescura, elegancia y
capacidad de envejecimiento lo convierten en un vino es-
pecial, embotellado y seriado en 999 unidades de 75 cly
40 unidades en formato magnum.

Casa del Blanco, finca ubicada en el término municipal de
Manzanares (Ciudad Real), arrastra una larga historia re-
pleta de cambios y sucesivos propietarios, pero su esen-
cia sigue intacta: amor a la tierra. Durante estos afios, la
bodega ha trabajado duro para poder afrontar los gran-
des retos del mercado, y ofrecer un producto de calidad
con la mirada puesta en la innovacién. Todo sin dejar de
lado su historia.
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PALABRA DE ENOLOGO

Elaborador y presidente de la Federacion Espafiola de Asociaciones de Enélogos

Santiago Jordi

| a crisis del abecedario

Especialistas financieros y economistas de prestigio recurren al abecedario para explicar la
situacién que atravesamos y la futura reactivacion. Al principio de la pandemia sofidbamos
con la deseada “V” (caida de la economia pero rapida recuperacion), sin conocer aun las me-
didas de confinamiento y dudosas estrategias politicas. Hoy, esa “V” se podria transformar en
una “U”. Si hablasemos de una “V" podriamos estar en la senda de recuperacion para el afio
2021 pero, en contra de lo deseado, la “U” nos hace pensar que la salida de esta recesion no
llegara hasta que las medidas politicas y estratégicas empiecen a dar resultado, es decir, que
no veremos la luz hasta el dltimo trimestre de 2021 o principios de 2022.
Lo peor de esto es que entra en escena otra letra del abecedario nada positiva: la “L”, que
comparte con las dos anteriores (“V" y “U”) el temido descenso en el que nos encontramos,
pero con el agravante de la permanencia en el tiempo de la situacién mas precaria. A ello
afadimos la incertidumbre de no saber cuando comenzara la recuperacion, que se encuen-
tra vinculada a las decisiones politicas (muy a nuestro pesar, distan mucho de las soluciones
que tendrian que acometer para comenzar con la pronta solucién).

En cuanto al mercado del vino, y una vez publicadas las medi-

das aportadas desde el Ministerio de Agricultura al sector bo-

"TOdO |O SUCGdidO obligaré a que deguero, podemos considerar que, al igual que nunca llueve a
aquellas generaciones que aln no gusto de todos, las ayudas al almacenamiento y a la destila-

cién beneficiaran a unas zonas mas que a otras, ya que que el

est(_én \(lncq[ada_s conlaeradela coste de producir uvas y vinos de calidad no se sufraga con la
dlgltallzacmn, viren a un modelo ayuda propuesta por la Administracion.
de consumo més tecniﬁcado" Ademas, la estrategia comercial por parte de las bodegas

16

debe adaptarse a los nuevos tiempos post COVID-19 de una

forma obligada. Del comercio exterior tendremos que olvidar-
nos hasta recuperar la confianza en nuestros mercados, reciclarnos estratégicamente y de-
sarrollar herramientas con nuevos modelos para acercar la venta directa en retail o platafor-
ma directa. Todo lo sucedido obligara a que aquellas generaciones que aln no estén vincu-
ladas con la era de la digitalizacion viren a un modelo de consumo mas tecnificado. En resu-
men, el sector vitivinicola espafiol tiene el reto y la gran oportunidad de fortalecer este canal,
al cual nunca se le habia prestado la suficiente atencién.
De este modo, el consumidor tendrd la posibilidad de investigar y seleccionar este interesan-
te y enriquecedor segmento de vinos espafioles (a la altura de cualquier otro en cuanto a cali-
dady precio), posibilitando, por tanto, su consumo y disfrute de forma mas frecuente.
Esta situacion traumatica hay que tratarla y entenderla como una gran oportunidad para
aquellas bodegas que carecen de tamafio comercial, y que deben estar presentes en las
nuevas plataformas digitales. Por tanto, tenemos que aprovechar todo lo positivo que nos
ofrece la globalizacidn y hacernos fuertes de esta gran crisis que, sin lugar a dudas, algtn
dia pasara.
Esperamos que en el futuro podamos contarles a nuestros nietos no solo las “heridas de
guerra” que nos dejo esta pandemia sino también los aspectos positivos de la misma.



Grandes Pagos Gallegos. una

apuesta por [a calidad en Galicia

En el afio 2000, tres amigos nativos del Ribeiro vinculados al
mundo del vino (endlogo, bodeguero y sumiller) se propusieron
recuperar un antiguo vifiedo. Asi nacid la semilla de lo que hoy
dia es Grandes Pagos Gallegos de Viticultura Tradicional (GPG).
En GPG se elaboran vinos a partir de las 3 grandes varieda-
des autéctonas blancas gallegas: Albarifio, Treixadura y Gode-
llo, asi como con la tinta Mencia, buscando las zonas donde
mejor se expresen cada una de ellas. Sus bodegas se caracte-
rizan por una serie de rasgos comunes, entre los que destacan
la singularidad y un vifiedo de la maxima calidad. Se definen
como viticultores antes que bodegueros, practicando un culti-
VO respetuoso y sostenible con el medio ambiente, dandole la
madxima importancia a la localizacién de sus vifiedos, siempre
en zonas histdricas y preferentemente en ladera.

Quinta Couselo | DO Rias Baixas

La bodega se encuentra en el valle de O Rosal y limita al sur
con el estuario del rio Mifio y al oeste con el Atlantico. Las va-
riedades que cultiva son Albarifio, Caifio Blanco y Loureiro, que
le aportan diferenciacion y personalidad. Sus vinos mas repre-
sentativos son Quinta de Couselo Rosal, elaborado con este tra-
dicional coupage, y el Turonia Albarifio 100%, ambos con 6 me-
ses de crianza sobre sus lias finas. Vinos frescos, elegantes y
de la méxima calidad. Quinta de Couselo ha sido galardonado
con el Oro en Albarifios al Mundo 2019 y Turonia con el Gran
Baco de Oro 2019.

Fragas do Lecer | DO Monterrei

En la DO Monterrei, la bodega Fragas do Lecer se incorpora al
proyecto GPG en el afio 2016. Los vifiedos suman un total de 20
hectareas, repartidas en 48 parcelas. La variada localizacién de
los vifiedos, de mas de 30 afos de antigiiedad, hace que tenga
plantaciones en cada uno de los diferentes suelos del valle. Los
600 m de altitud media de los vifiedos es otro de los factores
clave en la calidad de los vinos. Esto les confiere una extraor-
dinaria complejidad y equilibrio entre madurez y acidez. Los vi-
nos mas representativos de la bodega son Fraga do Corvo Go-
dello sobre Lias (Oro Decanter 2019) y Fraga do Corvo Mencia.

Finca Viioa | DO Ribeiro

El proyecto en la DO Ribeiro tiene Finca Vifioa como el vino mas
distintivo. Un vino que procede de una Unica finca de 12 ha en
el histérico valle del rio Avia. Con mas de 70 terrazas, que van
desde los 380 m a los 180 m de altitud, y una magnifica ex-
posicion solar sur. Aqui la protagonista es la uva Treixadura,
que acompafa a la Albarifio, Godello y Loureira en su coupage.
Finca Vifioa ha sido el Mejor Vino de Espafia 2019 en la IWC.
Es un vino con una personalidad arrolladora, fino y elegante, y
una crianza de 6 meses sobre lias finas. Pazo Casanova es un
vino que procede del valle del rio Mifio, también con la Treixa-
dura como estandarte. Es un vino distinguido, intenso y fragan-
te, merecedor de un Oro en Decanter 2019.

SUGERENCIAS
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ENTRE LO DIVINO Y HUMANO

Jesus Rivasés
Columnista, tertuliano y escritor

Vinos para después del
confinamiento (y por si hay otro)

Pedro Sanchez quiso adornar el anuncio del Estado de Alarma, del confinamiento, de “la gran re-
clusién” como la llaman en Europa, con ciertos toques de oratoria épica. Recurrié a Winston Chur-
chill y a uno de sus mas famosos discursos: el que pronuncié al principio de la Segunda Guerra
Mundial. En él prometié a los britanicos “sangre, sudor y lagrimas”, pero también la victoria. El in-
quilino de la Moncloa orill6 ese modelo de inspiracion para embarcarse, como si fuera un “mosén
laico”, en largas y monétonas prédicas de fin de semana. Quiza por eso, Sdnchez no tuvo tiempo
de reparar en una de las citas de Churchill, en la que ofrece una magnifica receta para pasar bue-
nos y malos momentos. Amante de la buena mesay la buena bebida, el hombre que planté cara
a Hitler defendié la necesidad de beber champagne a cualquier hora: “en la victoria lo merezco y
en la derrota lo necesito”.
Ahora, en tiempos de COVID-19, la receta —si se admite la licencia de cambiar el champagne por
un buen vino- no solo es valida, sino necesaria. Resistiremos y venceremos al virus, y en esa re-
sistencia, los vinos pueden ser de gran ayuda, y el premio mas merecido en una futura victoria. Tal
vez por eso, es buen momento para prepararse para futuras celebraciones y, por si fuera inevita-

ble, otra “gran reclusion”.

Las consecuencias de la pandemia para el sector del vino

“Algl,anS quieren aprovechar la pandemia seran enormes y trascendentes. Todavia no hay datos defi-

para re|nstaurar fronteras pero eI ComerCIO nitivos, pero el hundimiento del mercado es yaun hecho, en-

tre otros motivos, porque gran parte de las ventas se reali-

gIObaI €S imparable- CaSi tOdaS Ias bOdegaS zan en la hosteleria. En Espafa, el impacto sera mayor por
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del mundo estan ahora al alcance de un  'agranimportancia de la restauracién y la desaparicién del

J

turismo. Hay quienes hablan de “batacazo de las ventas’
en el conjunto del afio, que oscilaria entre el 30% y el 40%.
Una hecatombe.
La parte positiva es el avance espectacular de la venta online de vinos en Espafia, aunque este
canal solo suponga el 1% de toda la facturacién. Y es que el desarrollo de los nuevos canales de
venta es una puerta abierta para acceder a vinos, y a posibilidades ilimitadas para curiosos y afi-
cionados.
Algunos quieren aprovechar la pandemia para reinstaurar fronteras, pero el comercio global es
imparable. Casi todas las bodegas del mundo estan ahora al alcance de un simple clic y es algo
que hay que aprovechar para probar los mejores vinos del mundo —espafioles de dificil acceso
incluidos- y también los mas sorprendentes. Por ejemplo, los de Vietnam, uno de los paises que
quiere hacerse hueco. En el pais asiatico con pasado colonial francés, ya hay hasta 14 producto-
res de vino, y cuatro millones de litros anuales elaborados. Estos vinos son afrancesados y tienen
mucho camino por recorrer, pero si decide tener una experiencia nueva o sorprender a alguien,
podria elegir entre los dos mas afamados: el Chateau Dalat y el mds popular y barato: Vang Dalat.
Que nadie espere nada espectacular, pero si sorprendente y, lo que es mas importante, bebible.
En el Financial Times, la protocritica Jancis Robinson ha hecho su particular seleccién de vinos
—a precios muy razonables- para “la gran reclusion”, aunque también pueden servir para celebrar el
final de esta pandemia. Entre su lista hay varios vinos espafioles. Destacan, entre los blancos, los
que denomina “blancos de la nueva ola”, con uvas autoctonas redescubiertas. Y nombra a Maqui-
na & Tabla, El Oso y La Alemana, un Verdejo del noroeste de 2018, y también, aunque algo mas caro,
a Dominio de Bibei, Ribeira Sacra Lapola 2077, con una mezcla de variedades gallegas con domi-
nio de la Godello. Entre los tintos, dos recomendaciones: un Rioja a buen precio: el Marqués de
Zearra, crianza de 2014, y el Camins del Priotat, 2018, de Alvaro Palacios (con precio algo mayor).
Son solo unas pocas ideas para celebrar el final de “la gran reclusion”, porque significara también
que, aunque larga, la guerra contra la COVID-19 se puede ganar.

simple clic”
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El vinedo de Pago del Marenostrum, del grupo Pago del Vicario, se sittia en la Sierra de Gador junto al Parque Natu-
ral de Sierra Nevada, a 1500 metros de altitud. Hacer viticultura a esa altura es todo un reto. “En dos de los seis lil-
timos afos no se ha podido vendimiar debido a primaveras poco lluviosas, que en un suelo tan pobre imposibilita la
retencion del agua y, por tanto, la produccion. En los limites de la vid, cualquier circunstancia adversa provoca gran-
des problemas”, indica Eugenio Roldan, director de viticultura de este Pago. El nos cuenta las dificultades a las que

se enfrenta esta bodega cada dia.

¢Qué es Pago del Marenostrum?

Es un singular proyecto vitivinicola nacido hace casi 20
afos. Lo forman un vifiedo de unas siete hectdreas de ex-
tension y una pequefia bodega, donde se elaboran los vi-
nos en el mismo sitio donde se recoge la uva. El vifiedo
ofrece cuatro variedades (Tempranillo, Pinot Noir, Caber-
net Sauvignon y Merlot).

¢Qué tiene de especial este proyecto?

Sin duda, el enclave donde esta situado: en las estriba-
ciones del Parque Natural de Sierra Nevada, hacia el Sur,
en la conocida Sierra de Gador. La finca contiene una pe-
quefa hoya en la montafia, a 1.500 metros altitud, orien-
tada al Parque Natural. Es un paraje de espectacular be-
lleza protegido de los vientos dominantes, lo que le otor-
ga unas caracteristicas Unicas.

¢Qué aporta la altitud al vinedo?

Un microclima especial con una pluviometria relativa-
mente alta, en torno a 600-700 mm. La baja latitud se ve
compensada con la altitud de la finca, de tal forma que
tiene abundancia de sol, pero a la vez es relativamente
fresca por la alta cota en la que se encuentra. Esta combi-
nacioén permite una éptima maduracién de la uva sin cau-
sarle estrés ya que raramente las temperaturas superan
los 32 °C.

¢Como es el terreno en que estan plantadas las vides y
cémo se trabaja?
Se trata de suelos pobres, de textura franca que aportan no-

tas minerales. La circunstancia mas especial es la presen-
cia de una piedra llamada “filita”, una roca tipica de la Sierra
de Gador con unas llamativas vetas de color morado.

¢Cuales son las dificultades con las que se encuentran al
elaborar el vino en un paraje tan singular?

Sin duda, el suelo es lo mas dificil de manejar. Se trata de
suelos agrestes, con poca arcilla y bastante roca y, por
tanto, con escasa capacidad de retencion de agua, pese
a una pluviometria relativamente generosa. Esto obliga a
trabajar con métodos alternativos para aportar mas agua
a las plantas, sobre todo, en los momentos mas exigen-
tes como la maduracion. Uno de los métodos utilizados
es el cultivo mediante técnicas de no laboreo con cubier-
ta vegetal.

£Qué tienen de especial los vinos de Pago del Marenostrum?
1500 H Coupage 'y 1500 H Pinot Noir son vinos de boca at-
lantica y nariz mediterranea. Por un lado, las altas tempe-
raturas de la mafiana procuran una plena maduracién de
la uva, que se traduce en notas de fruta maduray, a la vez,
la boca es fresca, con marcada acidez debido a la lenta
maduracion.
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DEL ALMA DEL VINO

Propietario de Finca Herrera Vinos y Vifa Espafiola Consultoria L

Manuel Herrera

Una primavera perdida

En este escrito voy a hablar poco de vino. Redacto estas lineas cuando llevamos casi un mes
de confinamiento. Esta reclusién desgasta en todos los aspectos. Salvo alguna copa de Je-
rez para reconfortar el almay un par de dias de botella de vino, no me apetece beber. Debe ser
mi subconsciente, que me dice que no hay nada que celebrar. Aln asi, creo estar fuerte. Fa-
milia, musica, lectura, plantas y perros me acompaiian en este encierro. Hablo con todos, bue-
no, no espero que los perros y las plantas me contesten...

No pretendo hablar de estadisticas pero quiero, de corazon, dar mi mas sentido pésame a to-
das las familias de los fallecidos. Ojala pudiera hacerlo una por una. Me uno a su dolory me
pongo en su lugar. En muchos casos, se han ido los padres o abuelos, y sin poder despedir-
les. Se han ido antes de tiempo; aln tenian vida por delante para disfrutar, para poder acom-
pafiarlos, cuidarlos y para estar con la familia y sus nietos.

El duelo durarg, serd largo, pero también hara que la gente de bien salga mas fuerte, generosa
y humana de este mazazo. Ese es también mi objetivo. Descansen en paz y en nuestros cora-
zones para siempre, y les dedico este fragmento del gran poeta Miguel Hernéndez :

“... Tanto dolor se agrupa en mi costado, que por doler me duele hasta el aliento. Un manotazo
duro, un golpe helado, un hachazo invisible y homicida, un empujén brutal te ha derribado... “

Desde los medios y la clase politica solo se han obtenido

“ TOdaVI'a qUEda mUCha |UCha y hasta ahora repugnantes cifras, ocultacion de la informacion
més batal Ias pero estaremos y un sentido de desgobierno y desorganizacion bastante gra-

ve. Pases de pelota, juegos de trileros. No estan nimucho me-

preparados con IOS bOISiIIOS nos a nuestra altura. Son de otra especie. Cada vez hablan

repletOS de generOSidad y amor mas en un dialecto que no entiendo, pero me enfada y as-
_porque otra cosa no_" quea. Todavia no he visto el dolor de las familias, ni minutos

de silencio, ni honores a los muertos, pocas flores y velas en-

cendidas. Y eso no me gusta nada.
Gracias a Dios, la mayoria de la gente esta dando un ejemplo claro, responsable y digno. Den-
tro de esta sociedad, tenemos que rendir pleitesia a médicos y enfermeros y a todo el perso-
nal sanitario; guardias y policias, bomberos, proteccion civil, voluntarios, profesores, tenderos,
cajeros - en género masculino y, si cabe mds, en femenino-, que trabajan muchas horas, mien-
tras los suyos les esperan inquietos en casa. A agricultores y ganaderos, pescadores y al olvi-
dado mundo del campo en general, al que hay que volver.
Gracias también a nuestros hijos, que nos dan una leccion de responsabilidad, solidaridad y
aguante. La familia unida jamas sera vencida. Gracias a esos mensajes y a €sos amigos y a
esa compafiia virtual que hemos intentado tener todos con todos.
La primavera se nos escapa desde ventanas y balcones. Entre alguna lagrima vamos viendo
brotar alguna maceta. A veces entra un viento fresco que huele a glicinias y lilas. Los lirios, ya
adelantados, van dando paso a las rosas. Las vifias ya no lloran, brotan este afio quizd mas
lentamente, como esperandonos.
Saldra el sol y esto - no sabemos cuando- tendra que continuar. Recordaremos ya siempre la
primavera perdida, pero también espero que recordemos esto como el principio de algo me-
jor. El inicio de una vida salvada, nueva, de algo diferente. Confio en que podamos abrir los
0jos a lo verdaderamente importante.
Cuidemos siempre a los nuestros. Todavia queda mucha lucha y mas batallas, pero estare-
mos preparados con los bolsillos repletos de generosidad y amor -porque otra cosa no-. Lu-
charemos con mas corazdn que cabeza y solo queremos RESPETO a los que se hanidoy a
los que vamos a seguir adelante.
Ahora si, necesito imperiosamente una copa de vino, o dos. Triste pero esperanzado. Prima-
vera perdida, vida ganada. Venceremos todos unidos y en positivo. Brindo por ustedes, por to-
dos los lectores y amigos de Vivir el Vino. Alzo mi copa.
Manuel Herrera y Coronado. Jueves Santo. 9 de Abril de 2020.
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EL RINCON DEL VINO

Maria José Plasencia y Raquel Navarro
Sumilleres del restaurante EI Rincén de Juan Carlos (Tenerife)

Cuando el tiempo se detiene

Después de dos décadas casi sin parar, nuestro mundo se detiene. Cambia. Vemos venir
una ola pero hasta que no rompe, no somos conscientes de la situacion. Nos obligan a ce-
rrar, a cancelar las reservas. En un instante, pasamos de tener el restaurante lleno y al 80%
de ocupacidn, a contar con unas reservas de tan solo un 20% .
La incertidumbre es evidente y, como todos, permanecemos en casa. Pero, los profesiona-
les del mundo del vino necesitamos seguir. Y para ello comenzamos a organizar charlas, di-
rectos, ponencias con las figuras mas relevantes, bodegueros, viticultores, sumilleres, jefes
de sala'y camareros de vinos. Abrimos una puerta hacia la formacién, que antes no nos la
habiamos planteado. En este tiempo, nos hemos llenado de anécdotas. Incluso participa-
mos junto a Insular Canarias de Bebidas (Incabe), y siendo marca de Cruz Campo Gran Re-
serva para Canarias, los acompafiamos en una cata online con Bodegas Perelada; o traba-
jamos junto a Vinofilos, distribuidora de vinos que cada vez se afianza mas en la hosteleria
de Canarias. Con ellos compartimos el vino de Jerez y su maridaje.
En El Rincon de Juan Carlos, y en estos encuentros de formacion, hablamos de nuestro
menu, de cémo fuimos cambiando a lo largo del tiempo y de como hacer una seleccién de
vino para maridar con nuestros platos. También ensefiamos a crear una armonia, una si-
nergia entre el mundo liquido y sélido. Mostramos nuestra filosofia de trabajo y cdémo nos
adaptamos al cliente. Hay una parte de nuestro trabajo en la
que no solo es necesario contar con buenas habilidades co-

Muna de IaS pOCE\S COSG§ municativas, sino que también se debe manejar bien el estrés,
pOSItlvaS que nos esta  estarorientado a la ventay ser muy observador. El factor psi-

dejando esta Situacién es |a coldgico es decisivo y ser asertivo, vital. Resultan importan-

tisimos el valor, el respeto, el esfuerzo y la motivacion. Y en

pOSIbIIIdad de Illegar a mUCha todo esto, valoramos y defendemos a las bodegas que crean
gente a través de las redes  trabajo y riqueza.

Sociales" Para buscar referencias de vinos, nos reiteramos en nuestra
filosofia; preferimos que se adapten al perfil de cliente con

el que trabajamos, ademads de que nos gusten y que encajen con nuestros menus. Podria-
mos decir que nuestras propuestas proceden tanto de grandes bodegas como de peque-
fios productores pero, en todos los casos, buscamos siempre vinos con identidad que nos
hablen de la zona, de la tierra, del clima y, por supuesto, de la variedad.
Si nos centramos en nuestro menu de degustacion podriamos decir que se basa en pro-
ductos del mar, con sabores intensos. Por este motivo, en nuestras intervenciones hemos
hablado de dos temas que nos interesan y en los que trabajamos: por un lado, hemos ex-
plicado como funcionan los vinos de Jerez con nuestro menu y, por otro, cd6mo un vino tin-
to puede encajar perfectamente con pescados y mariscos.
En el primer caso, tenemos un abanico de posibilidades para armonizar y sorprender con
nuestros platos. Hablamos de finos, manzanillas, amontillados, palo cortados o de cream
para los dulces. Para nosotras ya es un clasico acompanfar nuestro turrén de morcilla ca-
naria con una manzanilla en rama. También nos arriesgamos con una cigala a la brasa y
emulsion de cigala y salsa picante, que maridamos con un amontillado.
En segundo lugar, con respecto a los vinos tintos, hemos defendido una Garnacha de la
zona del Emporda, muy fresca pero intensa, que también podria maridar con estos platos,
siempre que el cliente esté dispuesto a dejarse aconsejar y que, ademas, quiera que le sor-
prendas.
En definitiva, podriamos decir que una de las pocas cosas positivas que nos esta dejan-
do esta situacion es la posibilidad de llegar a mucha gente a través de las redes sociales o
plataformas de reunién, y de conectar con personas del sector que de otra forma seria muy
complicado. Seguiremos formandonos y actualizandonos para volver con fuerza.



VINO DEL MES

VETERUM VITIUM 2016

Grupo Covinas - DO Utiel-Requena

4 )
Historia milenaria: Grupo Coviias

se funda en 1965 tras la fusion de

los diez mayores productores de la
Denominacion de Origen Utiel-Requena.
Desde su ubicacion en el interior de

la Comunidad Valenciana, gestiona
mas de 10.000 hectareas de vinedos,
algunos de ellos con historia milenaria.
Gracias a su trayectoria, esta bodega
ha logrado convertirse en lider de la
DOP Utiel-Requena y ser la mayor
productora de Bobal (de cada dos
botellas que se comercializan en el
mundo con sello de esta denominacion,
una de ellas es de Covifas).

Caracter Bobal: Es un vino
complejo, equilibrado, en el que se
combinan los matices que aporta
la madera con la potencia frutal
de la Bobal. La bodega cuenta
con modernas instalaciones y
sus profesionales saben como
imprimir el caracter de esta
tierra. De hecho, la calidad de
sus vinos esta reconocida con
varios premios en concursos
internacionales.

©®©

\®

Produccion limitada: Se recogen
solo entre 2.000 y 4.000 kilos de
Bobal por hectarea, en una vendimia
manual y con elaboracion tradicional.
Después, el vino adquiere cuerpo y
complejidad madurando en barricas

Con el paso del tiempo, las plantas selec_ciona%as de rolzjle francés y

se han visto obligadas a adaptarse americano de segundo ano. Durante
al terreno profundizando con VETERUM VITIUM el periodo de crianza, que oscila

sus raices para poder absorber entre tres y seis meses, se redondean

sedimentos y minerales del terrufio. los taninos, que le aportan al vino
L ) estructura y elegancia. )
G

( )

Cepas viejas: Las cepas de las
parcelas seleccionadas con las
que Grupo Covinas elabora este
vino tienen una edad media de 80
anos y una disposicion en vaso.

VIND BE PARCELA

CARLOS ALCOCER.

SI ES QUE LOS BARES SIEMPRE SERAN NUESTRA
MEJOR RED SOCIAL. ANIMO A TODOS,
iJUNTOS LO CONSEBLIREMOS!

=EMPRANILLO

ZTE HAS FIJADOZ TOPOS LLEVAN
UN CUADERNO MIENTRAS ESPERAN ENTRAR

SI, ES QUE HAY
CHO QUE CONTAR /

./ PUES ESO, QUE NO SE
{ QUE HACER Y NECESITO )
D Tl CONSETO...
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VINA ALBINA

VERDEJO 2019
BODE G@ VIORE - DO RUEDA

Veudejo

Intenso, limpio y, sobre todo, con ca-
racter varietal. Un Verdejo de manual,
con fruta tropical presente y mucha
fruta blanca madura (manzana Gol-
den, pera de San Juan...) sobre un fon-
do de suaves e integrados recuerdos
de heno y paja. La boca mantiene la
fruta en todo momento y se suma a
una agradable acidez citrica. De trago
4gil, acaba en un grato final herbaceo
que anima a una segunda copa.

A

5

FINCA SECADERO

BODEGAS OCHOA
Sbms navass

OCHOA ALMA DE FINCA

SECADERO 2014
OCHOA - DO NAVARRA

Intenso, con una carga frutal presen-
te que aporta una grata frescura a un
vino que se deja equilibrar por una
barrica que proporciona compleji-
dad y longevidad. La boca es amplia,
equilibrada, larga en su recorrido, con
presencia de fruta y notas de frutos
secos tostados y hojas de otofio. El
tanino esta hecho, la acidez es buena
y el final, persistente.

LITHIUM

PETIT VERDOT 2016
PAGO CASA DEL BLANCO
PAGO CASA DEL BLANCO

Pelit Verdot
Abierto e intenso, con un gran aporte
de fruta (fresa 4cida y frambuesas) y
un agradable recuerdo de palote de
fresa y nata. Sorprende por la frescu-
ra que derrocha pese a ser un 2016.
Al final deja un fondo ligeramente
vegetal y de gratas notas amargas.
La boca se corresponde con la nariz,
siendo la fruta el principal valor. Facil
de beber y apreciar, con una tanicidad
suave, una buena acidez y un final de
media persistencia.
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ORGANIC 2019
VERDEAL - DO RUEDA

Wewdejo

No todos los Verdejos ni todos los vi-
nos de Rueda tienen que ser frescos,
frutales y ya estd. Si el endlogo aporta
su toque personal, todos ganamos.
Este 20 de Abril se descubre con aro-
mas limpios e intensos de fruta de
hueso, con un punto de fruto tropical
que no asume el protagonismo. Si lo
hace, sin embargo, su parte herbacea,
que se suma a recuerdos de plantas
silvestres como el hinojo. En boca
mantiene un agradable equilibrio, con
una rica acidez citrica y recuerdos de
pomelo, un ligero punto untuoso en su
recorrido que envuelve el paladar y un
final que realza las notas herbaceas.

RAUL SERRANO
Director de cata de Vivir el Vino

ESSENCIALS
CUVEE N°1 cveC
BODEGAS RESALTE
DO RIBERA DEL DUERO
Jempranillo

La cata de este vino demuestra que
hay tradiciones que nunca deberia-
mos perder. Este CVC, o lo que es lo
mismo, este Coupage de Varias Co-
sechas (2011, 2012 y 2016) se vale
de distintas afiadas para construir un
vino con equilibrio, potente y elegan-
te, con una grata complejidad aroma-
tica. La fruta es viva, con especiados
punzantes y dulces que dejan paso a
unas notas de finas y elegantes lacas.
La boca es profunda, con volumen y
tanicidad riberefia. De excelente aci-
dez y equilibro.

410 DEL VICARIO

L

EL ORIGEN 2017
SOTO DEL VICARIO - DO BIERZO

Mencia

Un Origen, un comienzo, un descubri-
miento o un simple resorte que avisa
de que tenemos ante nosotros algo
importante. Asi nacen los grandes vi-
nos, de buenas parcelas, especiales,
con vifias viejas de verdad, pero no
envejecidas, que empiezan a mostrar
su verdadero caracter. Un vino madu-
ro, con intensidad contenida, notas
limpias e integradas de su larga crian-
za que envuelven a una fruta nitida
y madura. En boca sigue siendo am-
plio y aterciopelado. De trago largo y
ancho en todo su recorrido, redondo,
con tanino firme y un final largo que
solo recuerda a vino.



EN EL NOMBRE DEL VINO

ORIRIGINEM

CALLEJON DEL CRIMEN RESERVA MALBEC
VINOS DE LA LUZ - IG VALLE DE UCO

W Matbec

El nombre de este vino, Callejon del Crimen, surge de una historia de amor prohi-
bido. Los amantes se fugaron y entregaron sus vidas por no poder amarse. Pa-
recian ser el uno para el otro, pero el odio de sus familias enfrentadas acabé con
ellos. Sucedié mucho tiempo atras, entre los vifiedos del Valle de Uco, Mendoza
(Argentina), donde hoy se ubica la bodega Vinos de la Luz. “A través de nuestros
vinos, le rendimos homenaje al amor”, nos comentan en la bodega. Sus respon-
sables han retratado esta apasionada historia “a partir de la observacion del
buho blanco de Mendoza, ave mistica y enigmatica venerada por los viticultores
de la region, y que merodea por las viias y la bodega de Vinos de La Luz, en el
corazon del Valle de Uco”. Ademas de en Argentina, la bodega produce vino en
Ribera del Duero (Penafiel), la Toscana, (Italia) y Santa Maria (California).

CARE - DO CARINENA
‘ﬁwmacha

CARE FINCA BANCALES

ANIBAL DE OTERO - DO BIERZO

Care es el nombre que utilizaron los romanos para referirse a la ciudad de Ca-
rifiena (Aragon), en el siglo 1l a.C. Una region muy conocida por el Imperio que
hoy muestra su cara mas contemporanea con sus vinos. “Somos una bodega
joven que ofrecemos con los vinos nuestra histérica denominacion de origen
desde la perspectiva del arte moderno”, nos comenta Nacho Lazaro, dueiio de
la bodega Care. Todos los disefos de las etiquetas estan realizados por Enri-
que Torrijos. Finca Bancales se refiere al terreno donde cultivamos las vifias
que permiten elaborar el primer vino y el mas emblematico de la bodega. Su
ubicacion cruza los términos de Aguardon, Cosuenda y Carifiena, a 600 metros
de altitud. Su nombre se debe a la formacion de bancales o terrazas, hoy en dia
erosionadas, que dan inclinacién y drenaje a los suelos de arcillas y cascajo.
“Aqui cultivamos las Garnachas mas antiguas de la bodega, escrituradas en los
afos 60 (cuando naci6 el registro viticola), aunque se estima que en realidad
son de los aiios 30", concluye.

ANIBAL DE OTERO

W Mencia

“La eleccion del nombre Anibal de Otero es un homenaje a mi padre, Anibal Gar-
cia, y a nuestro pueblo, Otero, situado en la provincia de Toledo”, nos cuenta Elva
Garcia, quien capitanea este proyecto y mantiene viva la tradicion heredada de
su padre. Continda su labor de cuidar las viiias, situadas en el paraje de ‘Los
Fornos’, en el Bierzo. Aqui, la Mencia alcanza todo su esplendor. Elva Garcia
nos relata algo que ya hace referencia en la etiqueta de sus vinos: “Otero y el
vino fueron las dos razones mas importantes para mi padre. Por este motivo,
cuido tanto sus viias y les dedicé la mayor parte de su vida". Y narra algunas
anécdotas mas de Anibal: “era un enemigo de las malas hierbas; estaba obse-
sionado porque la cepa estuviera limpia, y miraba siempre al cielo con el motor
preparado para prevenir.
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Raul Serrano

ROSADOS

bonquista estival

Llega el verano y con él, los vinos mas refrescantes: los rosados.
Aliados perfectos para mitigar el calor de esta época. La Organiza-
cién Internacional de la Vifia y el Vino (OIV) sostiene que Espafia es
el primer pais exportador de este tipo de vino, el segundo del mundo
gue mas produce, y el quinto que mas rosado consume. No es de ex-
trafar. La mayor diversidad de rosados y una moderna elaboracion
parecen haber ayudado a su conquista del mercado. Destacamos
aqui una seleccion de vinos diferentes que proceden de diversas DO
para maridar en estos calurosos dias. Vinos fantasticos para acom-
pafar platos propios de la época estival: ensaladas, pescados a la
plancha, comida oriental, pizzas o, por qué no, una carne a la brasa.
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JUAN GIL 2019

JUAN GIL - DO JUMILLA
Fresco, con aromas de fruta fresca
y florales que van de la mano, sin
mayor complicacion. Fondo de
herbaceos y un ligero punto vegetal.
La boca mantiene la frescura de la
nariz, es rapida y sapida. Sin lugar a
dudas, un rosado para disfrutar con

QUINTA DE AVES
CABERNET FRANC

Y GRACIANO ROSE 2019

QUINTA DE AVES - VT CASTILLA
Con buena intensidad, es limpio,
herbaceo y floral. La fruta lo arropa
y da paso a notas especiadas y de
tabaco sobre un fondo ligeramente
ahumado. En boca es graso, con

unas tapas al aire libre. G volumen. Las notas especiadas
J crecen en protagonismo. Con buena
|

Sy acidez y un final largo y goloso.
|

PUERTA DE ALCALA
TEMPRANILLO

Y GARNACHA 2019
VINOS JEROMIN - DO VINOS DE MADRID
La Tempranillo nos da desde el
primer momento una fruta que se
funde en una sutil complejidad
con la Graciano, a la que se suman
recuerdos de especiados. En boca
es ligero, agil y de trago corto, con
buena acidez y bien arropado por
una retronasal que se alarga.

REGINA VIARUM ROSAE 2019

REGINA VIARUM - DO RIBEIRA SACRA
Es serio, con fruta madura y notas
de vifia y tierra que se aprecian
sobre un fondo ligeramente vegetal.
La boca contrarresta y es algo mas
fresca, viva y de rica acidez pero,
sobre todo, de media estructura
en su recorrido. Un rosado para
sentarse a la mesa y disfrutarlo con
tiento.

PERLARENA 2019
DOMINIO DEL BENDITO - VINO DE MESA
Rosado personal y con clara
tipicidad de elaboracién y zona. Un
vino maduro, en el que la fruta se
expresa en toda su totalidad junto
a una firme presencia de tierra'y
vifia. La boca, aln por hacer, es
algo eléctrica y vibrante, con buena
acidez y agradable en su recorrido.
Termina con un ligero punto vegetal.

o=l

ENATE ROSADO
CABERNET SAUVIGNON 2019

ENATE - DO SOMONTANO
Intenso, con aromas de fresén,
ciruela y un agradable punto
herbaceo y de tierra mojada.
La boca es densa, grasa y con
estructura. La fruta es madura,
con acidez contenida y un final
de media persistencia. Un rosado
para acompaiiar carnes blancas y
verduras asadas.

~ ROSELITO 2019

ANTIDOTO - DO RIBERA DEL DUERO
Tal y como nos tiene acostumbrados
este rosado especial de tierras
sorianas, volvemos a encontrarnos
con un vino fresco, pero con
caracter, en el que la fruta
chisporrotea y da paso a notas
complejas de frutos secos, pipa de
calabaza y minerales. La boca es
sdpida, fresca y viva. La fruta estd
mads presente que en nariz y deja
un ligero punto graso en todo su
recorrido. El final es largo y con un
grato aporte terroso.

TOMBU 2019

DOMINIO DOS TARES

VT CASTILLA Y LEON
Derrocha frescura y es de esos vinos
que te hacen sonreir. Ofrece fruta
roja viva, punzante, con tipicidad de
la variedad, con esos recuerdos de
fresa acida, pomelo, frambuesas y
un buen aporte floral que invita a
llevarselo a la boca. Ampliay con
volumen, la boca se intensifica,
mostrando con desparpajo su fruta,
su viveza, su trabajo sobre lias y ese
punto vibrante y de buena acidez que
solo pide una segunda copa.



QUELIAS ROSE 2019
SINFORIANO - DO CIGALES
Es intenso y elegante, fino y vibrante.
A cada golpe de nariz o sorbo ofrece
algo mas: frutas tropicales y de
hueso maduro e, incluso, chicle de
fresa acida que nos retrotrae a la
nifiez. Se suma una boca fresca, en
un coupage de variedades que lo
hace complejo. Rica acidez citrica
y un buen final de ligeros recuerdos
amargos.

VINEA ROSADO 2019
FINCA MUSEUM - DO CIGALES

Entremezcla madurez y frescor
con fruta roja que enlaza con notas
terrosas, flores blancas y gominolas
de mora. En boca mantiene el punto
frutal y de gominolas. El paso es de
media estructura y con una buena
acidez que termina en un agradable
recuerdo mineral.

CRAZY TEMPRANILLO 2018
NEO - DO RIBERA DEL DUERO

Con un poquito de locura, de
frescuray, por qué no decirlo, con
un punto golfo. Es un vino fresco,
con fruta y tierra. Para qué mas. En
boca es vibrante, manteniendo atin
una agradable carga frutal y una
armonica parte terrosa y vegetal.
Todo ello sostenido por una buena
acidez. jSalud!

LALOMBA
FINCA LALINDE 2019
LALOMBA - DOCA RIOJA

Tiene una parte frutal, de fresas,
frambuesas e incluso cerezas, con
un sutil punto de licor. Todo ello
arropado por una parte floral que
imprime complejidad con su parte
mas terrosa y mineral. La boca
es amplia, jugosa, de recorrido
aterciopelado, con rica acidez y
recuerdos de cdscara de citricos
y pétalos de rosa. Final largo, con
notas de caramelo de nata y fresa.

OCHOA LAGRIMA ROSA 2019
OCHOA - DO NAVARRA

Sin lugar a dudas, si pienso en
un vino rosado se me viene a la
mente el rosado de Ochoa. Y es asi
porque mantiene su personalidad
y tipicidad con el paso del tiempo.
Es un vino fresco, varietal, lleno
de recuerdos de fruta y florales en
todo momento, tanto en nariz como
en boca, dejando ese ligero punto
vegetal al final. Resulta perfecto
para acompaiiar arroces, parrilladas
y verduras de la huerta Navarra.

DEHESA DE LUNA ROSE 2019

DEHESA DE LUNA - VINO DE ESPANA
Fresco, sutil y limpio, con aromas
de fruta blanca madura sobre un
fondo de flores blancas, boj y un
ligero apunte vegetal. La boca es
claramente mas varietal y, en ella,
la parte de tierra y los aromas
vegetales se acenttan con un punto
ligeramente untuoso, una grata
acidez que le aporta frescura y un
final largo y refrescante.

CHIVITE
LAS FINCAS ARZAK 2019
J. CHIVITE FAMILY ESTATES - VT 3
RIBERAS
La nariz es elegante, limpia, con
una intensidad que despliega
sus aromas frutales y las notas
vegetales sobre un fondo de piel
de fruta de hueso a medida que se
gira la copa. La boca mantiene ese
punto delicado, auin teniendo una
consistente carga frutal. Su paso es
aterciopelado, con notas de mimosa
y un final persistente que llega con
aromas de piel de naranja y hojas
secas.

HACIENDA L(,"JPEZ DE HARO
ROSE 2019
HACIENDA LOPEZ DE HARO
DOCA RIOJA

De media intensidad y con fruta
fresca y limpia, a la que se le suman
notas especiadas y un agradable
fondo de hojas secas de otofio. En
boca es mas maduro, mantiene
la fruta y una buena acidez que
se funde con un final de media
persistencia de notas ligeramente
amargosas.
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PLA DELS ANGELS
SCALA DEI 2019

SCALA DEI - DOCA PRIORATO
Delicado y grande, con frutas rojas
presentes y notas de piel de citricos
que dan paso a matices de terruiio
y vid. En boca se produce una
explosién de fruta, flores y unarica
parte mineral en mitad del recorrido.
La acidez aporta frescura y el final
es largo, con presencia de notas
anisadas y de granada.

IZADI LARROSA 2019

I1ZADI - DOCA RIOJA
Mantiene la frescura habitual a la
que ya nos tiene acostumbrados,
algo que sucede cuando sacamos
demasiado pronto algunos rosados.
La acidez es algo mordiente, con
fruta viva, pero sin estar en conjunto
con el vino. Todo ello nos indica una
calidad potencial a la que tendremos
que darle tiempo y esperar.

MA~ROUES DE RISCAL

VINAS VIEJAS 2019
HEREDEROS DEL MARQUES DE RISCAL

VT CASTILLA Y LEON

Un rosado complejo, que cautiva
por su potencial de fruta roja, fresén
silvestre y frambuesas, al que se
suma una buena parte de aromas
florales sobre un fondo del que
sobresale su trabajo con las lias
finas del Sauvignon Blanc. En boca
es fresco, intenso, con un ligero
punto licoroso y recuerdos de fresa
acida. El trago es amplio, la acidez
citrica y el final persistente, con una
destacada parte mineral.

PAGO DEL VICARIO

PETIT VERDOT 2019
PAGO DEL VICARIO - PAGO EL VICARIO
La madurez aflora a copa parada,
mientras que la frescura se deja
ver cuando se gira. Es entonces
cuando aparecen notas de fresén
silvestre, frambuesas, granada,
pétalos de rosa, herbaceos y
recuerdos de jara sobre un fondo
de especiados dulces y punzantes.
En boca manifiesta su particular y
caracteristico cuerpo en todo su
recorrido, manteniendo la fruta, a la
que se suman cascaras de citricos y
un final de tierra de vifia.

FLOR DE MUGA 2019

BODEGAS MUGA - DOCA RIOJA
Intensidad alta, con recuerdos
de melocotdn, granada y piel de
citricos que dan paso a gratas notas
de flor blanca y especiados como
la pimienta blanca. En boca es
carnoso, con cuerpo y peso en todo
su recorrido, pero sin perder frescura
en ningin momento. Buena acidez y
un punto citrico y final largo.

AIRE DE PROTOS 2019

PROTOS - DO RIBERA DEL DUERO
De media intensidad, elegante y
sutil, con aromas combinados de
fruta blanca madura y frutos rojos
que se dejan arropar por notas
florales y de hoja de otofio. En boca
es goloso, con fruta mas viva que
en nariz, buena acidez, recorrido
aterciopelado y final largo y floral.

VINA REAL ROSADO 2019
CVNE - DOCA RIOJA

Intenso, frutal y floral, con un
Tempranillo y una Garnacha que
se funden en un conjunto perfecto
para la elaboracion de este rosado.
Con fruta roja en sazon, frambuesas
y fresén silvestre, que dan paso a
flores azules y rojas. La boca es
golosa y fresca, con fruta que crece
en protagonismo a la entrada y en
mitad de la boca. De rica acidez y un
final en el que asoma la parte mas
floral y herbacea.

HIRUZTA TXAKOLI ROSE 2019
HIRUZTA - DO GETARIAKO TXAKOLINA
Intenso en aromas, con recuerdos de
bayas rojas, fresas y guindas en licor
que se amoldan también a recuerdos

de piel de naranja, flores y un fondo
gratamente vegetal y herbaceo.

En boca mantiene la frescura 'y se
agradece ese ligero punto carbénico,
fresco y de trago agil y citrico. El
final es largo y a él regresan todos
cada uno de sus aromas.



SENORIO DE SARRIA
GARNACHA 2019

DE SARRIA - DO NAVARRA
Un rosado clasico, frutal y que no
pierde su protagonismo ni caracter
con un color, a dia de hoy, subido
de tono. Persisten y predominan
las frutas rojas, tanto frescas como
con un punto acido. Mantiene las
notas florales y un agradable punto
de monte bajo. En boca es fresco y
corpulento a la vez, de trago agil y
con muy buena acidez, que deja un
final persistente herbaceo y floral.

PALACIO DE SADA
ROSADO 2019

DE SADA - DO NAVARRA
Continua siendo de esos rosados
de Navarra que me siguen ganando
por la mano. Es fresco, frutal, con
un punto citrico y con flores azules.
En boca es 4gil, directo, vertical,
sin tapujos y bien elaborado. De
rica acidez y un final de media
persistencia.

IMPROMPTU ROSE 2019
HISPANO+SUIZAS - DO VALENCIA

De intensidad contenida y elegante, con
fruta roja al principio, como la frambuesa,
ala que se le unen aromas de frutas
tropicales y exdticas sobre un fondo
de especiados dulces. Pese a su color,
engaiia, pues hay volumen, peso en el
recorrido, muy buena acidez y un final de
media persistencia con un ligero recuerdo
a yogur de frambuesas.

GURDOS 2019
GORDONZELLO - DO LEON

Intenso, fresco y aromatico, con
un toque punzante en nariz que
proporciona la Prieto Picudo.
Ofrece también recuerdos de fresas
maduras, ciruela roja, granada,
flores azules y un fondo de hojas de
otofo. En boca es vibrante, sapido,
con cuerpo y trago largo, muy buena
acidez y un final que invita a una
segunda copa.

AUTENTICO BY COVINAS 2019
COVINAS - DO UTIEL-REQUENA
Sutil, de media intensidad, limpio
y con gratos aromas de fruta roja.
Buena acidez y notas vegetales de
hoja verde y tierra humeda. En boca
es ligero, agil, de trago facil y frutal,
con buena acidez y un final de media
persistencia al que regresa su parte
mas mineral.

EMINA PRESTIGIO ROSE 2019
EMINA - DO CIGALES

Un rosado que, sin perder frescura,
gana en complejidad y matices,
sobre todo en nariz, donde se
asoman con descaro los diferentes
aromas que aportan variedades
tintas y blancas. La boca es amplia,
voluminosa, con cuerpo y largay
ancha en el recorrido. Magnifica
acidez y un final persistente al que
regresa su parte mas balsamica.

MONTECILLO ROSE 2019
MONTECILLO - DOCA RIOJA

Nariz intensa y golosa, con aromas
de caramelos de nata y fresa,
mimosa y flores rosas; notas de
caramelo y monte bajo. En boca
mantiene la intensidad y la carga
frutal, también ese toque de
gominolas de nata y fresa. Muy
buena acidez y un final largo.

VALSERRANO ROSADO 2019

LA MARQUESA - DOCA RIOJA
Intensos aromas de fresas,
frambuesas, citricos, pomelo, flores
blancas y pétalos de rosa sobre un
fondo mineral y herbaceo. La boca
irradia frescor, es golosa, con un
punto graso y agradables notas de
tomillo, muy buena acidez y un largo
y persistente final.
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LACRIMUS TT ROSAE 2019
JAVIER RODRIGUEZ - DO TORO

Intenso y potente, con aromas
de freson silvestre y gratas notas
de regaliz, hierbas aromaticas y,
sobre todo, de tierra y hojas secas
de otofo. En boca es armado, con
estructura, pero sin perder la carga
frutal. Con buena acidez y un final
que compagina la fruta y la parte
mineral.

VINAS DEL VERO
_ PINOT NOIR 2019
VINAS DEL VERO - DO SOMONTANO

Media intensidad, con fruta fresca y
notas de hojas secas, tierra mojada
y pimienta blanca. En boca ofrece un
punto herbaceo y es de trago medio,
con un ligero toque amargo en el
recorrido, buena acidez y un final de
media persistencia.

ALEGRA DE BERONIA 2019
BERONIA - DOCA RIOJA

Delicado, limpio y con una excelente
carga frutal y flores blancas,
notas de caramelos de violeta y
un fondo claramente mineral. La
boca es intensa, golosa y con un
aterciopelado recorrido. Buena
acidez citrica y un final persistente
con recuerdos de cascara de
naranja.

LA HUELLA DE AITANA 2019
GONZALO CELAYETA WINES
DO NAVARRA

Vino intenso y complejo, con una
buena carga frutal a la que se
suman notas de rosas, especias y
un fondo de suaves tostados. Un
rosado de caracter intenso, amplio
y estructurado y con notas de un
suave paso por barrica que se unen
a las detectadas en nariz. El final es
largo, con recuerdos de cremas y
tierra mojada.

=T

VOL D'ANIMA DE RAIMAT 2019
RAIMAT - DO COSTERS DEL SEGRE
Fresco e intenso, con aromas
entremezclados de frutos rojos,
frambuesas y fresas con citricos
y frutas de hueso pequeiio como
las nectarinas. En boca es suave,
agil, aterciopelado y ligero en su
recorrido. Una sensacion que
compensa con una intensidad
aromatica y una carga de fruta muy
interesantes. De buena acidez y un
final persistente.

LAUS ROSADO 2019

BODEGAS LAUS - DO SOMONTANO
Intenso en aromas de fresén
silvestre y guindas en licor, notas de
flores azules y hierbas aromaticas.
En boca es algo mas maduro y con
media estructura, buena acidez y un
final largo y terroso.

PAGOS DE ARAIZ ROSE 2019
PAGOS DE ARAIZ - DO NAVARRA

Intenso, limpio, aromatico y varietal.
La Garnacha estd presente junto a
aromas de frutillos rojos silvestres,
gominolas de fresa y nata, flores
blancas y un fondo de piel de
citricos. La boca mantiene la viveza
y se hace con un ligero y agradable
punto goloso. Con buena acidez
citrica y una gran carga frutal que
se mantiene en el recorrido y en el
recuerdo retronasal.

INURRIETA CORAL
ROSADO 2019
INURRIETA - DO NAVARRA

Compagina elegancia, potencia y
frescura a cada giro de copa. Ofrece
fruta viva, recuerdos de pomelo,
naranja sanguina y albaricoque
junto a recuerdos florales entre los
que sobresalen las lilas. La boca es
aterciopelada, de media estructura,
con presencia y aporte frutal en
todo momento. La acidez citrica es
rica y el final proporciona un ligero y
complejo toque mineral.
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. Lo
nueo,.

del vino

Actuar de manera normal en un contexto que no

solo es nuevo, sino completamente desconocido.
El futuro se dibuja incierto para el sector del vino,

con una previsible contraccién del consumo en un
escenario en el que la hosteleria funciona a medio
gas y las compras online han venido para quedarse.
Asi podria ser la “nueva normalidad” del vino.




| oximoron es un figura retérica que combina dos vo-
cablos con acepciones opuestas y que tiene como
objetivo la creacién de un concepto diferente, impo-
sible de concentrar en una sola palabra. Su carac-
ter metafdrico —no siempre facil de interpretar a primera
vista- lo convierte en un recurso muy utilizado en los dife-
rentes géneros literarios, especialmente en la poesia, a la
que aporta complejidad, invitando a la reflexion.
Algunos son muy recurrentes, como la denominada “ten-
sa calma”, referida a un periodo de sosiego pese a la la-
tencia de un problema aun sin resolver. O como el “si-
lencio ensordecedor”, que resume lo desconcertante que
puede resultar la ausencia total de sonidos.
Otros son de nuevo cufio, como la ya manida expresion de
“nueva normalidad”, pronunciada constantemente por la
clase politica para referirse al modo de vida que nos aguar-
da cuando cese la pandemia. O al menos, cuando nos des-
confinemos del todo. Un modo de vida en apariencia nor-
mal, como el de antes, pero con cambios sustanciales. De
ahi la contraposicion entre “nuevo” y “normal”.
Cémo sera la “nueva normalidad”, nadie lo sabe. Aunque
ya hay expertos que se aventuran a enmarcarla dentro del
mismo mundo digital que ha posibilitado la continuidad
de innumerables actividades durante el periodo de confi-
namiento. Aseguran que muchos de los cambios impues-
tos por los recientes acontecimientos han llegado para
quedarse. Y asi lo deben interpretar las cada vez mas
numerosas empresas que, bombardeando diariamente
nuestros correos electrénicos, ofrecen sus servicios para
digitalizar cualquier tipo de negocio en una Espafia que,
hasta ahora, habia sido basicamente “analdgica”.

El vino frente al cierre de la hosteleria

La crisis de 2008 trajo consigo una fuerte caida del con-
sumo de vino, lastrado especialmente por la dificil situa-
cién que atravesaba la hosteleria. Cuando este sector co-
menz6 a recuperarse, también lo hizo el del vino, que ade-
mads ganaba en valor. Sin embargo, tras afios de cierta
bonanza, 2019 cerraba con una caida en volumen del 3%,
si bien en valor apenas descendia un 1%.

Mientras tanto, el canal alimentacion crecia de manera ti-
mida, en una linea ascendente de la que nunca conoce-
remos su evolucion natural, pues llegé el coronavirus. Y
con él, semanas de confinamiento que traerian consigo
comportamientos nunca antes observados. También en
el consumo de vino.

Ricardo Alcén, responsable de Nuevos Negocios en Niel-
sen, aportaba estos datos en una entrevista con Vivir el
Vino, a la vez que matizaba que el area para el que traba-
ja se ocupa de analizar unicamente el consumo de vino
en los canales de hosteleria y alimentacion, correspon-
diente en la realidad con el 70% del total. Aclaraba tam-
bién que, del mencionado porcentaje, mas de la mitad se
correspondia exclusivamente con el consumo realizado
en el canal hosteleria.

Con los bares y los restaurantes cerrados, el canal ali-
mentacion, representado por supermercados e hipermer-
cados, tenia que canalizar al menos parte de ese consu-
mo perdido. Y eso es exactamente lo que sucedio.
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Durante las dos semanas previas al anuncio del Estado
de Alarma, “la compra de vino” —online o presencial- “re-
punté ligeramente, aunque nada que ver con otras cate-
gorias”. Una tendencia que se aceleraria rdpidamente,
“cuando nos vimos obligados a quedarnos en casa y co-
menzamos a tomar conciencia de ello”.

“A partir de la semana 11 del afio”, coincidiendo con el cie-
rre de los colegios, “el consumo de vino ya habia crecido
un 26,5% respecto a la misma semana de 2019”. “Durante
la semana 12, cuando ya empezamos a tomar conciencia
de que nos quedadbamos en casa y comenzamos a llenar
los carros”, el consumo de vino “también crecid, pero solo
un moderado 10%". El cambio més drastico llegaria a pro-
ducirse alo largo de la semana 13, “cuando decidimos ver
el lado bueno de la situacién y nos permitimos tomar un
buen aperitivo”. En aquellos dias, el consumo “se dispar6
un 30%, para alcanzar el 37% una semana después y casi
el 41% en la semana 17".

Unas cifras que “nunca llegardn a compensar las pérdi-
das registradas en hosteleria”, especialmente entre aque-
llas “bodegas y denominaciones de origen que destinan un
alto porcentaje de su produccién a bares y restaurantes”.
Sin embargo, también representan “un comportamiento
positivo” para los hipermercados y supermercados. So-
bre todo en su venta online, “donde el vino apenas repre-
sentaba un 1% frente al 4% actual”.

Este cambio de habitos implica muchas cosas, como que
“hemos perdido el miedo a comprar vino online a través
del canal alimentacion”. Una opinién compartida también
por Yolanda Rueda, responsable de la fundacién Cibervo-
luntarios. “Parece que ya no tenemos tantos reparos a la

hora de facilitar nuestro nimero de tarjeta a una pagina
web”, aseguraba a Vivir el Vino. “Sucede asi incluso con
las personas mayores, que también se dan cuenta de que
resulta mas comodo que te traigan la compra a casa o re-
cogerla en el parking, sin tocar ni ver a nadie”.

En opinién de Alcon, esta via de consumo invita a que ten-
gamos menos reparos a la hora de gastar més, “porque
estamos dispuestos a comprar vinos mas caros, que no
son faciles de encontrar en las tiendas”. Tanto es asi, que
“en el total de facturacion, el valor puede haberse incre-
mentado entre un 300% y un 400%". Y eso que el precio
“se ha mantenido practicamente estable”, aunque en al-
gunos casos, “grandes denominaciones de origen los ha-
yan bajado algo mientras que algunas pequefias incluso
los hayan subido”.

La compra online es, en este caso, “mucho més relajada”.
Nada que ver con la opcién que ofrecian las tiendas fisi-
cas, “donde hemos tratado de pasar el menor tiempo po-
sible”, por miedo y porque “nos hemos tenido que confor-
mar con el stock disponible”. Hasta ahora, “apenas se po-
dian encontrar promociones y no ha habido ocasién de in-
corporar nuevos formatos”. La prioridad ha sido “garanti-
zar el abastecimiento y es ahora cuando ha llegado el mo-
mento de innovar”.

En un futuro préximo, “sin una garantia de cuando esta-
ra la hosteleria abierta al 100%", se prevé “una contrac-
cién de la demanda”, empujada por la “crisis a la que va-
mos a estar sometidos”, que podria extenderse “duran-
te un afo”.

Y el balance que podremos hacer entonces sera que “aun-
que durante dos meses hayamos observado un incre-




mento muy fuerte del consumo de vino en el canal ali-
mentacion”, de ningin modo “compensara las pérdidas
registradas en el canal hosteleria”.

El tercio restante

Aproximadamente un tercio del total de vinos comerciali-
zados en Espafia, tanto de manera presencial como a tra-
vés de tiendas online, se corresponde con “otros canales
de venta menos estudiados”, por lo que “las estimaciones
de cantidad y valor del vino comercializado resultan mas
dificiles de obtener”.

Eso es al menos lo que se desprende de un estudio sobre
la realidad del consumo del vino en nuestro pais que, im-
pulsado por la Organizacién Interprofesional del Vino de
Espaia (OIVE) y desarrollado por el Observatorio Espafiol
del Mercado del Vino (OeMyv), analiza, con datos de 2018,
la venta de vino online no retail, clubes de vino, autocon-
sumo y venta directa en bodegas, entre otras cosas. Unos
datos a los que se suman también los recogidos por Niel-
sen en otro estudio realizado para la OIVE entre los cana-
les de vinotecas, tiendas gourmet y especialistas.

A todas estas ventas habria que afiadir las realizadas en-
tre turistas, casi 83 millones el afio pasado, que consu-
mian mayoritariamente en bares y restaurantes y de los
que se desconoce su reaccion frente a una temporada de
verano todavia en el aire.

El estudio de la OIVE, basado en datos estadisticos y en-
trevistas realizadas entre distintos agentes del sector, re-
presenta la mejor aproximacion hasta la fecha sobre la
realidad del consumo de vino en Espafia. Sin embargo,
las actuales circunstancias pronto lo dejardn obsoleto,
pues el escenario ya no es el que era. A lo largo del mes
de junio, otro estudio también impulsado por la OIVE y en-
cargado a Afi Escuela de Finanzas tratara de arrojar algo
de luz en este sentido.

Definitivamente, todavia es pronto para evaluar lo que
ha sucedido durante el Estado de Alarma, aunque se da
por sentado que también en este segmento las ventas se
han disparado. De hecho, asi lo han reconocido desde las
principales tiendas online de vino de nuestro pais en di-
versos medios. Alguna incluso ha llegado a calificar la ex-
periencia de “Navidades adelantadas”.

Hacia un mundo digital

La actual crisis, sanitaria y financiera, no ha hecho méas
que acelerar una tendencia que ya venia tiempo obser-
vandose. En 2019, las compras online de vino en hiper-
mercados y supermercados habian crecido un 20% res-
pecto a 2018, por lo que cabe esperar que “una vez se so-
lucionen los problemas de logistica surgidos de esta ava-
lancha”, la compra online “habra llegado para quedarse”,
afirmaba Alcon.

Y en tiempos de crisis, el consumidor espafiol es dual.
Por un lado, “miramos mucho el ticket de la compra”y, por
otro”, “también nos gusta darnos un capricho, que sustitui-
mos por otros como consumir fuera de casa”. Y el vino se-
ria eso, un capricho, también vinculado con una serie de
atributos positivos muy bien considerados por el consu-
midor, “como su componente saludable, su vinculo con la
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sostenibilidad y su origen local”. Y aunque esté conside-
rado un capricho, “el consumidor demanda un surtido am-
plio que quiere rapido en casa, con unos gastos minimos”.
Sobre este escenario, muchas bodegas que no contaban
con una tienda online propia no han tardado en ponerla
en marcha, como Pagos del Rey, Marqués de Vargas, Do-
minio de Tares o Marqués del Atrio. Otras no han duda-
do en lanzarse a marketplaces como Amazon o Ebay. Eso
es lo que ha hecho, por ejemplo, Otazu, que ya opera con
pdagina propia en Amazon. Por su parte, las que ya dispo-
nian de tienda no han dejado pasar la ocasion para pro-
poner todo tipo de ofertas con las que captar la atencién
del consumidor, habitual o potencial.

Y no es que esta opciéon compense las ventas al canal Ho-
ReCa, especialmente entre aquellas bodegas que desti-
nan la mayor parte de su produccion a este punto de ven-
ta, pero ante la incertidumbre generada por un futuro des-
conocido, que no puede descartar nuevos confinamien-
tos, nunca estd de mds buscar otras vias de comerciali-
zacion. Podria suceder que, quien no se adapte ahora, no
tenga mas oportunidades. Porque si un producto no es vi-
sible para el publico, sencillamente no existe.

Lejos de lamentarnos, los expertos en marketing reco-
miendan tomar el control y agradecer que la tecnologia
actual permita continuar con la comercializacién, sin des-
defiar por ello las tradicionales vias que, por otra parte,
podrian ver alterada su operatividad durante un tiempo in-
determinado.

Redes sociales, elemento clave

Durante el confinamiento, las redes sociales se han con-
vertido en una via de escape para muchos. Tanto es asi
que su uso se ha llegado a incrementar en mas de un 50%
en algunos momentos, segln desvela la auditora Com-
score en un informe. Ya sea para volcar sus iras, buscar
un poco de humor, agradecer la implicacién de determi-
nados sectores durante esta crisis o realizar sus compras
online, lo cierto es que también se han revelado como un
magnifico escaparate para las empresas del vino.

En la realidad, hemos podido ver de todo, desde ofertas
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LA IMPORTANCIA DEL MARKETING

Una de las herramientas mas poderosas —si no la principal- para visibilizar y vender un producto es el
marketing. Esta disciplina, cuyo desarrollo dio comienzo en Estados Unidos alla por la década de 1950,
se hace hoy mas imprescindible que nunca. Asi lo entiende al menos Luli Halstead, CEO de Wine Intelli-
gence, agencia britanica dedicada a la investigacion y analisis de los mercados del vino.

En una infografia publicada durante el mes de abril, la experta establecia cinco claves para el sector del
vino en esta situacion que nos ha tocado vivir. Y lo hacia basandose en las conclusiones obtenidas des-
de los tiempos de la Gran Depresion hasta nuestros dias.
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1. La inversion en marketing es ahora mas efectiva que antes

En tiempos de crisis, son muchas las empresas que deciden reducir drasticamen-
te su inversion en marketing, sin saber muchas veces que cada céntimo gastado en
este escenario devuelve una rentabilidad proporcionalmente mas alta de Share of
Voice (SOV) o porcentaje de participacion de un anunciante en un mercado. En este
sentido, diversos estudios demuestran que, “en igualdad de condiciones, es probable
que una marca con un SOV mas elevado que su SOM (Serviceable Obtainable Mar-
ket) -o participacion de mercado- acabe ganando cuota de mercado a largo plazo, in-
cluso en medio de una recesion”.

2. Centrarse en marcas insignia

En tiempos de estrés y crisis econdmica, los consumidores tienden a volver a lo co-
nocido, a lo que les hace sentir mas seguros. Esto es especialmente asi cuando sa-
lir a comprar se convierte en un desafio y es necesario buscar nuevos canales de
compra, como el online. Se ha demostrado que los habitos de consumo registra-
dos durante otras recesiones potencian la adquisicion de marcas insignia. En estos
momentos conviene dejar a un lado otros proyectos y centrarse en lo que realmen-
te funciona.

3. Oportunidad para la innovacion y nuevos proyectos

Ademads de reforzar las marcas insignia, la actual situacion también ofrece oportuni-
dades para el desarrollo de nuevos productos que contribuyan a resolver los proble-
mas del consumidor. En estos momentos son muy apreciados los formatos mas gran-
des y econdémicos, asi como las propuestas de participacion online. La colaboracion
con empresas de la competencia también puede brindar nuevas posibilidades.

4. Evitar descuentos promocionales

Habra muchas discrepancias entre los precios de las promociones a corto plazo,
pero una bajada de precios provocara problemas a largo plazo. A pesar de que se-
ran tiempos dificiles para muchos, los consumidores seguirdn dandose caprichos
en tiempos de recesion y el vino serd uno de ellos, independientemente de su precio.

5. Pensar en local

En tiempos de estrés tendemos a centrarnos en nuestras comunidades locales o na-
cionales. Algo todavia mas cierto en la era del confinamiento. Los consumidores lo-
cales tienen la habilidad de comprar directamente de manera mas sencilla, de acer-
carse a la tienda cuando se levantan las restricciones de movimiento y sentir el com-
promiso de apoyar a las marcas mas cercanas a casa. En el caso del vino, este pun-
to no representa en absoluto ningin problema, pues la mayoria de los que se comer-
cializan en nuestro pais estan producidos también aqui.

Y un modo muy recurrente de promocion estos dias han sido las catas virtuales, que
cada bodega ha organizado de una manera diferente con unos fines también distin-
tos. Unos fines que, al fin y al cabo, también revierten en las comunidades locales.



agresivas que incluso han podido ser malinterpretadas
hasta todo tipo de acciones encaminadas a hacer mas
llevadero el encierro. Desde solidarias hasta aquellas
ideadas para provocar una sonrisa.

La buena acogida de las publicaciones en este caso de-
pende, seguin los expertos, de la aplicacién de una se-
rie de medidas de precaucién con las que evitar meter
la pata.

En este sentido, se recomienda mantenerse al dia de la
actualidad, para no compartir nada fuera de contexto y
transmitirlo siempre con un tono cuidado. Es aconseja-
ble también interactuar con los clientes y reforzar el sen-
timiento de comunidad mediante mensajes positivos.
Con estas maximas casi siempre presentes, hemos po-
dido participar en concursos, charlas y catas, aprender
a cocinar recetas armonizadas con vino, asistir a multi-
tud de homenajes en el dia de la madre o recibir conse-
jos para una cita romantica. Cualquier féormula es buena,
siempre dentro de unos limites.

El papel de las Denominaciones de Origen

Durante estos tiempos de crisis, la mayoria de Denomina-
ciones de Origen no han escatimado en ingenio a la hora
de apoyar su producto. Eso, por no hablar de los esfuer-
zos realizados para hacer mas llevadero el pago de las
obligaciones de sus socios. En cualquier caso, cada una
ha hecho todo lo que su presupuesto y capacidad de re-
accion les ha permitido.

Con el auge de las compras online, algunas han apostado
por potenciar la venta directa de sus productos a través
de plataformas digitales, como las desarrolladas por las
Denominaciones de Origen Rias Baixas, Ribera del Duero,
Cava, Emporda, Rueda, Jumilla o Penedes.

Otras, como Jumilla, Bizkaiko Txakolina, Montilla-Moriles
o Conca de Barbera optaron por las catas online, orga-
nizadas a través de las redes sociales. DO Valencia se
adaptaba a la formacion online para continuar con su
Master de Sumiller Especialista de Vinos Valencianos y
Condado de Huelva participaba en un brindis virtual.

Por su parte, instituciones como la Organizacion Interpro-
fesional del Vino de Espafia (OIVE) promovia un progra-
ma de formacién online gratuito para Escuelas de Hoste-
leria, que englobaba el conocimiento del vino, su elabora-
ciény el servicio en sala a lo largo de dos sesiones sema-
nales durante un mes.

Qué han hecho las bodegas

En el contexto actual, el marketing no debe ser necesaria-
mente entendido como una accién publicitaria agresiva
que trate de dar visibilidad a un producto de manera ma-
chacona. Por el contrario, este modo de actuar podria re-
sultar contraproducente. Con el panorama que tenemos,
la opcién mds conveniente pasaria, segun los profesiona-
les, por apelar a las emociones desde el corazén, como lo
hacen las campafias solidarias en sus mdltiples interpre-
taciones. Con este tipo de marketing, todos salen ganan-
do: el esfuerzo realizado por la bodega refuerza su marca,
los compradores sienten que aportan su granito de arena
y determinados segmentos de la poblacion se benefician
de esa colaboracién, especialmente los vinculados con la
sanidad, la hosteleria y los bancos de alimentos.

A lo largo de todo el Estado de Alarma hemos podido ser
testigos de iniciativas de lo mds variopintas, todas tratan-
do de dar dnimos y ayudar en unos momentos tan com-
plicados.

Los sectores mas vulnerables

Los sectores mds vulnerables de la sociedad, identifica-
dos durante esta crisis con segmentos como el personal
sanitario, la hosteleria o las personas de bajos ingresos,
también han sido los principales beneficiarios de las dis-
tintas acciones solidarias desarrolladas por las bodegas
espafiolas.

Grandes Vinos aportaba 50.000 euros a su proyecto soli-
dario Over the Rainbow. Una cifra que confiaba elevar has-
ta los 265.000 euros con la venta de una serie de lotes
de vino a través de su pagina web y que destinara inte-
gramente a Médicos del Mundo y #YoMeCorono. Ramoén
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Bilbao entregaba 400.000 euros a entidades como Cruz
Roja, Céritas o la Fundacién Banco de Alimentos.

Otras bodegas colaboraron de distintas maneras. Algu-
nas donaron gel hidroalcohdlico, como las once pertene-
cientes a la Asociacion de Bodegas por la Calidad (ABC),
o la jerezana Gonzélez Byass, que también ponia a dispo-
sicion de la Administracion sus instalaciones para la fa-
bricacion de este producto. Ademas de gel hidroalcohé-
lico, Muga entregaba otros materiales de primera nece-
sidad como guantes de latex, mascarillas sanitarias, ba-
tas hidréfugas, equipos de proteccion individual y pulsio-
ximetros. También fletaba dos vuelos charter Félix Solis,
con los que traia de China 500.000 mascarillas que don6
al Servicio de Salud de Castilla-La Mancha.

Matarromera, por su parte, repartia entre bares y restau-
rantes un total 4.000 packs de vinos blancos, rosados y
tintos, aguardientes y aceites. Valorados en 300 euros
cada uno, la bodega pretende asi facilitar la reapertura,
ofreciendo para ello unas facilidades de financiacion de
hasta seis meses. El sector de la hosteleria también re-
cibia el apoyo de otras muchas bodegas que, como en el
caso de Ramon Bilbao, se materializaba en la entrega de
una botella de vino por cada botella vendida a través de
su tienda online. Raventés Codorniu, con el mismo objeti-
vo, ponia en marcha la campafia de apoyo #FUERZABAR,
a través de la cual donaba medio millén de copas de cava
0, lo que es lo mismo, 100.000 botellas de su emblemati-
CO espumoso.

En esta misma linea, al cierre de esta edicién, Paco Garcia
ponia en marcha la accién #EstaRondalLaPagaPaco, por
la que la bodega donaba 10.000 botellas de Paco Garcia
Crianza. Para disfrutar de ello, tan solo habia que apuntar-
se en su pagina web y elegir restaurante.
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Familia Torres hacia entrega de una serie de alimentos
al proyecto solidario Comer Contigo, procedentes de la
empresa de distribucién de productos gourmet Torres Im-
port. La empresa catalana también donaba mascarillas
quirdrgicas y protectores faciales, fabricados con impre-
soras 3D. Desde un punto de vista mas social, Torres tam-
bién participé activamente en la recaudacién de fondos
para nifios en edad escolar sin recursos.

Durante estos dias, incluso hemos podido formar parte
de subastas benéficas, como la organizada por El Grifo.
La bodega mas antigua de Canarias donaba una botella
de Malvasia de 1881 para apoyar a Cruz Roja. Asimismo,
bodegas como Valtravieso, Habla, Astrales, Pago de los
Capellanes o Attis, entre otras muchas, entregaban des-
interesadamente productos a la tienda solidaria de #Jun-
tosSaldremos.

Enate, por su parte, ponia a la venta en su tienda online
un pack de tres vinos que, entregados sin gastos de envio
gracias a la colaboracién de Somontano Social, daban de-
recho a una cata virtual. La recaudacioén se destinaba, en
este caso, al Banco de Alimentos.

Y pensando ya en el fin de la pandemia, més de 50 bode-
gas y consejos reguladores de toda Espafia se adherian
a la iniciativa solidaria #EnoturismoParaSanitarios, que
pretende reconocer el esfuerzo realizado por los profe-
sionales sanitarios, ofreciéndoles experiencias enoturisti-
cas. Una manera original de desconectar mientras se co-
noce un poco mejor el patrimonio vitivinicola.

Catas virtuales y descuentos

Las catas virtuales han sido, sin lugar a dudas, el recurso
mas empleado por las bodegas durante el confinamiento.
En ocasiones, condicionadas por la compra previa de di-
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versos packs, como los ofrecidos por Monte La Reina, Bar-
colobo —que afiadia un par de copas- 0 Matarromera, que
ofrecia la posibilidad de descubrir, de la mano de un endlo-
go, los vinos que que elabora en distintas denominaciones.
Paco Garcia apostaba por las charlas sobre el vino, mien-
tras que Gonzalez Byass planificaba una auténtica agen-
da cultural para cada dia de la semana, con videos infor-
mativos, clases de cocina y viajes virtuales, entre otras
muchas opciones.

En un guifio al enoturismo, Familia Fernandez Rivera com-
binaba sus catas con visitas virtuales a sus instalaciones
y vifiedos. Eso, al margen del material sanitario donado a
asociaciones y centros de salud de Castillay Le6n o de la
duplicacién de su cuota anual de donacién a Cruz Roja.
Mientras tanto, Lecea organizaba tertulias con distintos
profesionales para hablar, entre otras cosas, de tradicio-
nes del vino o de barrios histéricos de bodegas.

También se decantaba por la formaciéon Marqués de Mu-
rrieta, que ponia en marcha un curso online de iniciacién
a la cata que incluia, entre otras, visitas virtuales y pre-
cios especiales de sus vinos, sin gastos de envio. Una op-
cién, la de los precios especiales, igualmente adoptada
por Emilio Moro y Cepa 21, que ofrecian hasta un 25% de
descuento en todos sus vinos, que acompafnaba de un
mensaje de esperanza.

Una vuelta de tuerca
El confinamiento ha impedido la celebraciéon de aconteci-
mientos tradicionales como la Feria de Abril de Sevilla. Al
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menos en el Real, porque lo que no pudo evitar es que al-
gunas bodegas se propusieran llevar la alegria a los ho-
gares de la capital hispalense con propuestas innovado-
ras. Como las de Barbadillo y La Guita, que amenizaron
la cuarentena con vino, catavinos, cubos enfriadores, va-
sitos, servilleteros y hasta farolillos con los que adornar
los balcones.

Un objetivo parecido al de Tio Pepe, que traté de llenar el
hueco dejado por la Feria del Caballo de Jerez con un pro-
grama especial en Facebook que incluia una actuacion
humoristica y un repaso por los momentos mas destaca-
dos del evento. Matarromera, entre otras cosas, aposta-
ba también por el entretenimiento durante estos dias po-
niendo a disposicion de sus clientes su plataforma enolé-
gica oinoz.es, que ha estado ofreciendo una fusién Unica
entre vino y musica, con posibilidad de acceder a playlists
musicales, blogs y juegos.

Y en medio de un confinamiento que nos impedia rela-
cionarnos con nuestros seres queridos, algunas bodegas
como Lolea, perteneciente a Grupo Zamora, ideaban una
curiosa manera de enviar mensajes a través de sus bote-
llas mediante un enlace de descarga.

Las reflexiones y ensefianzas obtenidas durante esta
pandemia podrian caer pronto en el olvido. Asi somos los
humanos. Para impedirlo, la bodega familiar Murillo Viteri
ha ideado una capsula del tiempo que recoge todas las vi-
vencias de sus clientes y que permanecera enterrada has-
ta el 20 de abril de 2070, fecha en la que se desvelara su
contenido a las generaciones venideras.

Las catas virtuales han sido, sin lugar a dudas, el recurso mas
empleado por las bodegas durante el confinamiento.
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"La mayoria de los expertos estiin
de atuerdo en que el mméz’zy al
comercio electronico se mantendrd”




a columnista Lettie Teague
escribia en el Wall Street Jour-
nal que “de todos los blogs en
la enorme, enorme blogosfe-
ra, uno de los que mas estoy
deseando leer es The Wine
Economist, de Mike Veseth. No hay
nada que se le parezca. Una mezcla de
visién econémica y, a menudo, un por-
tavoz irreverente del vino”.
Y es que, este profesor emérito de
Politica Econémica es toda una auto-
ridad en los mercados internaciona-
les del vino. Unos mercados que re-
corre incesantemente para obtener
informacién y elaborar sus conclu-
siones. Unas conclusiones que publi-
ca en The Wine Economist. Y en mas
de una docena de libros.
Uno de ellos, Globaloney, era se-
leccionado como el “Mejor Libro
de Negocios de 2005" por Library
Journal. En 2010, Veseth recibia la
distinciéon de Profesor del Afio en
Washington por la Fundacién Car-
negie para el Avance de la Ensefian-
za. Jancis Robinson reconocia su
Wines Wars como uno de los libros
de vino del afio 2011 y, en 2015, la
prestigiosa publicacién gastronoé-
mica Gourmand International con-
sideraba su blog, The Wine Econo-
mist, como el mejor del mundo en
la categoria de vinos.
Con ese curriculum, lo que tuviera
que contar sobre la situacién que ac-
tualmente atraviesa el vino merecia
ser escuchado. Y él, muy profesional,
se presto a hablarnos.

Las cosas ya no iban del todo bien
para la industria del vino antes de la
actual crisis por la COVID-19: aran-
celes estadounidenses a los vinos
europeos, consecuencias imprede-
cibles de un Brexit que nunca llega a
término, caida de las exportaciones
a China... {Como era realmente la si-
tuacion y cémo ha empeorado debi-
do a la pandemia?

La situacion antes del coronavirus
era seria. Cada pais lidiaba con sus
propios problemas, aunque habia
uno que era comun para todos: un su-
perdvit estructural de vino y de uvas
que se combinaba con una caida de
la demanda por parte del consumidor
en algunas regiones, mientras se es-
tancaba en otras. No era una situa-
cién comoda.

‘Desafortunadamente, creo que la

recuperacion del sector del vino se retrasara

hasta 2021"

¢Como afectaralarecesion econémica
y la creciente tasa de desempleo en
todo el mundo a la industria vitivinicola
acorto y largo plazo?

El corto plazo serd complicado. Las
ventas en supermercados y online
se han incrementado en muchos si-
tios, mientras que las de los bares,
restaurantes y tiendas fisicas de las
bodegas se han desplomado porque
se han visto obligados a cerrar. Algu-
nas bodegas han sabido aprovechar-
se de estos cambios pero otras, es-
pecialmente aquellas que principal-
mente destinan su produccién al ca-
nal HoReCa, han sufrido grandes pér-
didas. Algunas bodegas pequefias lo
tendran muy dificil para recuperarse
si la crisis se prolonga durante mu-
chos meses mas.

El largo plazo es mas dificil de pro-
nosticar. La mayoria de los expertos
estan de acuerdo en que el cambio
al comercio electronico se manten-
dra. Lo que tarden en recuperarse las
bodegas que venden a través de sus
tiendas fisicas o que cuentan con la
restauracion como su principal clien-
te es complicado de saber.

¢Cuando cree que la industria del vino
comenzara a recuperarse tanto global
como localmente, especialmente en
paises como Estados Unidos, Espaiia,
Italia, Francia y Reino Unido, tan azo-
tados por el coronavirus?
Desafortunadamente, creo que la re-
cuperacion del sector del vino se re-
trasara hasta 2021, lo cual supone un
problema porque las existencias de
vino aun seran muy elevadas cuando
se realice la vendimia de 2020. Los
productores tendran que hacer elec-
ciones dificiles cuando se encuen-
tren con los depdsitos llenos y con
nuevas uvas llegando a la prensa.

No hay acuerdo sobre el modo en el
que la economia se recuperara (en
forma de V, W, U o L)... ;Cual cree
que sera la opcion mas probable?

Sospecho que muchas economias ex-
perimentaran una recuperacion en for-

ma de W, en la que se producira una
crisis financiera al tiempo que el siste-
ma econdémico comience a recuperar-
se de los efectos del confinamiento.
Me temo que, en Estados Unidos y al-
gunos otros paises —quizas ltalia-, la
recuperacion tendrd forma de L, con
un largo periodo de estancamien-
to. Este escenario contempla nego-
cios “zombie” fallidos, que no acaba-
ran desapareciendo debido a las ayu-
das de los gobiernos, pero tampoco
creceran ni crearan nuevos empleos.
Este es, sin ir mas lejos, el problema al
que se enfrent6 Japdn tras el colapso
de su economia hace unos afios.

La COVID-19 es una pandemia que
los paises no estan combatiendo
globalmente, sino de manera indivi-
dual. ;Espera que suceda lo mismo
con la recuperacion de la industria
vitivinicola?

Si. No tengo muchas esperanzas en
una cooperacion seria entre paises en
respuesta a la crisis del sector del vino,
pero me encantaria estar equivocado.

Algunos expertos apuntan a que
nuestro estilo de vida cambiara para
siempre. Si esto es asi, ;de qué ma-
nera se deberia preparar la industria
del vino?

El famoso economista Kenneth Boul-
ding estudi6é una vez la historia del
futuro. Es decir, miré hacia atras en
la historia para ver qué es lo que la
gente habia vaticinado para el futuro.
Luego compar6 esas predicciones
con lo que realmente habia sucedi-
do y se dio cuenta de que, cuando el
futuro finalmente llegaba, la gente se
llevaba muchas sorpresas. Asi que
dio este consejo: “la mejor manera
de preparase para el futuro es jprepa-
rarse para sorprenderse!”. Creo que
ese es el mejor consejo que le pode-
mos dar a la industria del vino en es-
tos momentos.

Con la mayoria de bares y restau-
rantes cerrados en buena parte del
mundo, ¢de qué manera esta reac-
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‘Lo pequeno es bello. Esta idea sera mas importante que nunca
para el sector enoturistico”

Test del vino-...

v Un momento para tomar un
vino: Cualquier reunion de ami-
gos. El agua nos aleja, como
suelo decir, mientras que el
vino nos acerca.

v’ Una zona de vifiedos para
perderse: ;Puedo elegir dos
zonas? Collio y Collio Orientali
del Friuli, al noreste de Italia, y
Cape Winelands, en Sudadrica.

v’ Un restaurante para disfru-

tar de un vino y la gastronomia:

jHay tantos entre los que ele-
gir! Si debo quedarme con solo
uno, eligo Vinum Restaurant,
en la hospederia de Graham’s
Port, en Oporto (Portugal). Eso,
sin olvidar terminar el menu
con queso Stilton y una copa
de Graham's Tawny Port de 20
anos.

v Un plato y un vino: Un jugo-
so chuleton argentino con un
delicado Malbec, quizas del
Valle de Uco.

v’ Un recuerdo con vino:
Pinchos y vino en la calle Lau-
rel de Logroho compartidos
con buenos amigos. ;Qué po-
dria haber mejor?

cionando la industria del vino?

Aln es demasiado pronto para res-
ponder esta pregunta. Todo el mundo
esta tratando de asimilar el impacto
ahora y tardaremos todavia unos me-
ses antes de poder plantear diferen-
tes estrategias y determinar cual po-
dria ser la mas efectiva.

Las ventas de vino online estan in-
crementandose exponencialmente en
todo el mundo. ;{Cree que esta tenden-
cia se mantendra en el futuro o, al me-
nos, no decrecera una vez se controle
la pandemia?

Si, ese es sin lugar a dudas mi punto
de vista. La inclinacién del consumi-
dor hacia el comercio electrénico y
al reparto a domicilio existia ya antes
de la crisis del coronavirus y no desa-
parecera cuando se acabe la emer-
gencia. Esto serd parte de la “nueva
normalidad” a la que nos tendremos
que adaptar. Aqui, en Estados Unidos,
el sistema de “Amazon Prime” ha
acostumbrado a los consumidores a
creer que todo lo que deseen deberia
estar disponible casi inmediatamen-
te. Solo basta con hacer unos pocos
clics en la web y llegarda como por
arte de magia al dia siguiente, o inclu-
so antes. Si el vino no se integra en
este sistema de gratificacion instan-
taneo, entonces sufrira.

En términos generales, ;estan los
productores y distribuidores de vino
bien preparados para vender sus
productos online? ;Qué paises estan
mas adelantados?

Los productores han aprendido muy
rapido sobre cdmo crear o mejorar
sus infraestructuras para vender on-
line. El tema aqui es el cumplimien-
to o, lo que es lo mismo, quién pue-
de entregar de manera mas efectiva
sus pedidos una vez que se han rea-
lizado. Mi percepcidén es que -y aqui
podria estar equivocado- muchos sis-
temas de distribucién europeos son
mas avanzados que los nuestros en
Estados Unidos.

En su opinion, ;qué futuro le espera
a la industria del vino espaiiola?
El sector del vino espafiol tiene un fu-

turo brillante por delante, a pesar de
que, como sucede en todas partes,
se enfrenta a ciertos desafios a los
que debe adaptarse. El foco -y ahora
mas que nunca- debe ponerse sobre
la mejora de la calidad y en enfatizar
las cualidades que lo hacen distinto.
El hecho de que los vinos espafioles
se ofrezcan a buenos precios es una
ventaja ahora, pero es importante
que construyan una imagen de mar-
ca, de modo que se perciban como vi-
nos de excelente calidad y valor, no
como vinos baratos.

Otra fuente, mas o menos importante,
de ingresos para las bodegas es la ac-
tividad enoturistica. ;Qué deberia ha-
cer la industria para adaptarse a los
nuevos tiempos?

Lo pequefio es bello. Esta idea sera
mas importante que nunca para el
sector enoturistico e, igualmente,
para el turismo en general. Las visi-
tas a las bodegas serdn mas perso-
nalizadas y se reservaran las grandes
reuniones a los espacios virtuales en
muchos casos.

Por favor, envienos un mensaje de
esperanza. ¢En qué deberia creer la
industria del vino a partir de ahora?
Soy muy optimista sobre el futuro del
sector del vino a largo plazo. La del
vino no es la Unica industria que se
enfrenta a cambios en estos momen-
tos. No estamos solos y, de hecho,
nuestros problemas son menores
que los de otras muchas industrias.
Encontraremos soluciones porque
la gente del vino es creativa y deter-
minada. Tanto el vino como la gente
que lo elaboray lo disfruta resistiran.
¢Qué tienen los vinos que inspiran tal
devocion? Para intentar responder
esa pregunta, he escrito un libro. Se
llama Around the World in Eighty Wines
(La vuelta al mundo en ochenta vinos)
y transporta a los lectores a los cua-
tro rincones del mundo en busca de la
gente que hacen indispensable el vino
y sus inspiradoras historias.

No puedes completar este viaje si no
crees, como Yo lo hago, que el vino
isaldrd victorioso frente a los desa-
fios de la actual crisis!



Tocadas
por |o

COVID-19

La crisis sanitaria originada
por el coronavirus ha azotado
brutalmente a la mayoria

de bodegas espaniolas. El
cierre de HoReCa durante el
confinamiento y la paralizacion
de mercados exteriores han
puesto en jaque a un sector,
que venia ya castigado por
aranceles estadounidenses

y el Brexit. Algunas fuentes
hablan de un desplome en las
ventas de hasta el 50%. Solo
las bodegas que apostaron por
los canales de alimentacion
tradicionales y por internet
registran mejores balances.
Las ventas online de vino se
elevaron hasta un 236,7 % en
los peores dias de la pandemia.
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e las 4.000 bodegas que vertebran la Espafia del vino, solo
el 4% de las mismas dicen no estar demasiado afectadas
por la COVID-19. Son aquellas empresas que venden la ma-
yor parte de sus productos a los grandes canales de ali-
mentacion, tanto dentro como fuera de Espafia. Pero esto
no es lo normal. A practicamente todas (al 96% del total) les toca
de lleno esta crisis sanitaria, que impacta de forma notable en su
negocio. Tanto es asi que ya se habla de un desplome de las ventas
del 35% en el primer cuatrimestre (en volumen), segun datos de la
Federacion Espaiiola del Vino (FEV) recogidos en una encuesta rea-
lizada entre sus asociados durante el confinamiento.
La Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV), presidida
por el espafiol Pau Roca, va mas alla. Augura que “la crisis genera-
da por la pandemia del coronavirus y el confinamiento forzoso ten-
dra efectos devastadores” sobre la industria del vino. Seran secue-
las “irreversibles si no se toman medidas”. Asi lo explicé durante
una rueda de prensa celebrada en abril, en la que comparé estos
efectos con los que vivid el vino después de la Il Guerra Mundial.
Segun las cifras que aporta Roca, la crisis de la COVID-19 implica
un importante cambio en los canales de distribucién. Sobre todo,
porque en este tiempo se ha destruido el canal de HoReCa (hoteles,
restaurantes y cafeterias), lo que ha supuesto, solo en la UE, un de-
rrumbe de las ventas del 50% en valor.
Por el contrario, la comercializacion de vino en los canales tradicio-
nales de alimentacion y por internet ha cobrado gran protagonismo
durante el estado de alarma decretado el 14 de marzo por el Go-
bierno. El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion recoge en
sus Ultimos informes sobre Consumo en los hogares espafioles que
en el periodo de confinamiento -entre marzo y junio de 2020-, es de-
cir, durante las semanas 13, 14,1516 17,18,19,20y 21, las ventas
de vino y otras bebidas se duplicaron respecto a las mismas sema-
nas de 2019. Incluso en los dias mas duros del contagio (durante
las semanas 14, 15) fueron aun mayores (62,2% y 73,5%, respecti-
vamente). Sin embargo, en la semana 18 (27 de abril al 3 de mayo)
el aumento de venta en hogares no fue tan alto (37,4%) porque las
compras coincidian con el inicio de la desescalada y la apertura a
paseos de una hora al dia.
Por canales, internet fue el gran protagonista. Las ventas de vino y
bebidas online fueron excepcionales. En los dias mds criticos de la
pandemia se impulsaron hasta un 236,7% (en la semana 16), y un
181,2% (en la semana 18), respecto a las mismas semanas de 2019.
La primera semana de mayo (la 19) coincidiendo con la relajacién de
las restricciones en algunas comunidades, ese aumento fue menor,
del 67,2%. Sin embargo volvié a ascender un 174,2% en la semana 21
con la llegada del calor y el animo de refrescarse en casa.
Ademads, en todo este tiempo de confinamiento, se ha llegado a du-
plicar la compra de vino en tiendas tradicionales (un 53% mads) y en
supermercados cercanos al hogar, donde ese avance en las Ultimas
semanas oscila entre un 16,5% y un 36,7%.

Las ventas en alimentacion no compensan los balances

Vistos estos informes, “parece que al sector del vino le va muy bien,
pero no es asi”, nos cuenta el director de la Federacion Espafiola
del Vino (FEV), José Luis Benitez. Y explica que “el aumento de las
ventas registrado en los supermercados durante las ultimas sema-
nas de ninguna manera compensa el cierre de bares y restauran-
tes”. Hay muy pocas bodegas, normalmente grandes, que tienen la
mayoria de sus ventas puestas en canales de alimentacién. En ese
caso, la caida que le venga de HoReCa puede verse compensada
con el crecimiento en alimentacién. “Pero esto no es lo habitual”,



insiste Benitez. Existen muchisimas bodegas (pequefias, grandesy
medianas), cuyo canal de venta casi exclusivo es HoReCa y “la pro-
longacién en el tiempo de esta coyuntura podria abocarles a una si-
tuacién critica”, advierte.

Desde la FEV comentan que dos tercios de los ingresos de las bo-
degas espafiolas procedentes de sus ventas en el mercado nacio-
nal vienen de la hosteleria, ya que en este canal se comercializan
“referencias de mayor valor”. Si bien las bodegas reconocen que
existe un crecimiento “muy significativo” de las compras de vino a
través de internet, recuerdan que este canal representa un escaso
1% de su facturacién global.

El 85% de las bodegas mantiene su actividad productiva “pero prac-
ticamente a la mitad, en la mayoria de los casos”, subraya el direc-
tor general de la FEV. Unas bodegas han dejado de producir en este
tiempo porque no les compensa asumir los gastos, y otras han pa-
rado sus equipos comerciales y abordan solo la elaboracion de vi-
nos de crianza, aunque no los vendan.

Y es que, aunque se vea la luz al final del tinel, la restauracién no ha
recuperado el ritmo de actividad. El 11 de mayo se inici6 la primera
fase de la desescalada en algunas comunidades y, con ella, la reac-
tivacion y apertura de terrazas con limitaciones de ocupacién has-
ta el 50%. Sin embargo, las restricciones de proteccién y de aforo
frenan todavia hoy el consumo de comidas y bebidas en este canal.
“La caida de las ventas al cierre del afio dependera de la evolucién
de la situacion”, sostiene el presidente de la FEV, Miguel Angel To-
rres, quien alerta sobre el turismo que recibird Espafia. “No tiene
muy buena perspectiva”, por lo que insiste en “la necesidad de que
la restauracion gane fuerza en otros paises”. En este sentido, el
sector ha pedido al Ministro de Agricultura Pesca y Alimentacion,
Luis Planas, que “ponga el foco en los principales destinos de ex-
portacion de vino para recordar al consumidor internacional que
puede seguir pidiendo nuestros productos”, mientras se levantan
todas las restricciones impuestas en Espafia.

Exportaciones de forma desigual

Del exterior tampoco vienen buenas noticias. El 80% de las bode-
gas ha tenido anulaciones y retrasos en los pedidos. La FEV ase-
gura que la exportacién se esta comportando de una manera muy
irregular. Las dificultades actuales a la hora de enviar vino fuera de
Espafia se deben fundamentalmente al cierre de bares y restauran-
tes en otros paises. “El volumen de exportaciones no esta en fun-
cion de los destinos, sino de los canales de venta en esos desti-
nos”, sostienen en la FEV. Por ejemplo, la venta a granel sigue fun-
cionando bien en paises como Francia e Italia mientras que luga-
res como Alemania, Reino Unido o Estados Unidos contindan im-
portando vino espafiol para abastecer a sus supermercados. “La si-
tuacion es muy desigual y, aunque afortunadamente algunos pai-
ses comienzan a superar esta situacion, como es el caso de China
0 Japon, las ventas a nuestros principales mercados estan casi pa-
ralizadas”, apunta Benitez.

La Interprofesional de Vino de Espafia (OIVE) se hacia eco preci-
samente de esto en su informe anual Estado del mundo sobre el
sector vitivinicola. Mike Veseth, editor de Wine Economist explica-
ba que “los paises que ocupan los primeros lugares en el consumo
total de vino (Estados Unidos, Reino Unido, Espafiia, Italia, Francia,
etc.) son también los que han sufrido el impacto mas severo por
la pandemia del coronavirus”. En su opinion, “pueden ser los mas
afectados por la recesion, por tanto, el impacto global en el sector
del vino sera mucho mas grave que si uno o dos de estos merca-
dos se vieran afectados”.
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Aunque parezca mentira, el afio 2020 empezaba bien en cuanto a
exportaciones. Segun el ultimo informe del Observatorio Espafiol
del Mercado del Vino, en enero Espafia vendia casi 159 millones de
litros por valor de 199,6 millones de euros a otros paises, a un pre-
cio medio de 1,26 euros el litro. Fue un buen arranque de afio para
las ventas de espumosos, vinos de licor y de aguja. Los datos in-
teranuales, que abarcaban los doce meses comprendidos entre fe-
brero de 2019 y enero de 2020, mostraban un buen comportamien-
to, ya que las ventas en el exterior avanzaban un 5,5 % (en volumen),
hasta los 2.110,1 millones de litros.

Sin embargo, en febrero empezaron a sentirse los fatales sintomas
de la COVID-19 en el mercado vinicola. No hizo falta que se decre-
tara el estado de alarma en Espafia para que ya se viera afectado.
Chinainicié antes el cierre de fronteras y se resintieron las exporta-
ciones (por ser el quinto consumidor de vino del mundo, y porque
Espafa es su cuarto proveedor de vino). En ese mes, las caidas de
las ventas al exterior se iban sucediendo tanto en valor como en vo-
lumen (el 15 % y el 20 %, respectivamente), hasta los 185,8 millones
de euros y los 152,2 millones de litros en volumen, aunque con au-
mento del precio medio del 6,7%.

EEUU y Canad3, en Norteamérica; y Suecia y Noruega, en Escandi-
navia, junto con Irlanda, aumentaban sus compras de vino espafiol
en los dos primeros meses de 2020, pero no lograban compensar
las pérdidas que se registraban en Rusia, China, Japdn, Italia, Fran-
cia y Reino Unido, entre otros.

Desde el sector recuerdan que a esta complicada situacién se han
ido sumando otros obstaculos como los aranceles extraordinarios
establecidos por Estados Unidos desde octubre de 2019, y la incer-
tidumbre provocada por el Brexit.

Maxima prioridad: reactivar HoReCa

En este contexto de crisis, la FEV considera que la reactivacion del
canal HoReCa es fundamental para la supervivencia del sector del
vino. Este organismo ha reclamado durante este tiempo al Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y al Ministerio de Comercio
y Turismo la recuperacién de esa actividad en los bares, restauran-
tes y cafeterias. En este sentido, trasladaban al ministro Luis Pla-
nas “la necesidad de una apertura répida y légica del canal HoRe-
Ca"” que contase con el consenso de los sectores afectados, y con
todos los requisitos necesarios de sanidad y seguridad”. Y asegu-
raban que “una apertura asi podria ayudar a reducir el impacto de
la crisis en el sector”.

El sector (FEV, FIAB, Hosteleria de Espafia y AECOC) envié un docu-
mento al Ministerio con propuestas concretas de cdmo podria ser la
desescalada para recuperar la confianzay la seguridad de los consu-
midores a la hora de regresar a los bares y restaurantes. “Considera-
mos que una de las patas de esa recuperacién es que el consumidor
perciba seguridad y vea que el camarero que le sirve no estd conta-
giado y toma todas las medidas de proteccidn en el establecimiento.
Es fundamental trasladar esa idea de seguridad con campafias de
comunicacion y relanzar la imagen de calidad y salubridad de los ali-
mentos y vinos”, sostienen en la FEV. En estos momentos, el sector
considera que “hay que ser proactivo y ofrecer la colaboracién con
datos concretos a quien tiene que tomar las decisiones”.

Existe un Programa de Apoyo al Sector Vitivinicola Espafiol (PASVE),
promovido por el Ejecutivo, que incluye medidas que van desde la
restructuracion y replantacion de vifiedos a la promocion de vino es-
pafiol en terceros paises. Las bodegas entienden que entre esas me-
didas hay dos (inversiones y promocion), “que son las que estan ver-
daderamente vinculadas al mercado”. También abogan por acciones



“que mejoren la tecnologia, su capacidad y su productividad”, ya que
—advierten- “repercuten en el rendimiento, y en el producto”.

Pero reclaman algo mas: que la Comisién Europea apoye al sec-
tor vitivinicola europeo con un presupuesto extraordinario que per-
mita implementar medidas extraordinarias, mas alla de la dotacién
anual del Programa de Apoyo al Sector Vitivinicola Espafiol. Ade-
mas, desde la FEV destacan la necesidad de flexibilizar este progra-
ma para apoyar al sector y reactivarlo una vez termine el estado de
alarma y sus consecuencias inmediatas. Por ejemplo, valoran me-
didas de ayuda como el almacenamiento temporal voluntario y la
cosecha en verde, pero solicitan el impulso de campafias de comu-
nicacion coordinadas que contribuyan a recuperar la confianza y la
seguridad a la hora de regresar a los bares y restaurantes.

El enoturismo, clave en la desescalada

La hosteleria tiene adn que fijar muchas restricciones para ofrecer
seguridad a sus clientes, y la vuelta al escenario anterior a la pan-
demia queda muy lejos. Mientras tanto, cualquier actividad al aire
libre y apartada de los ndcleos urbanos y concentraciones de gen-
te puede ser una gran opcion de negocio para las bodegas espafio-
las. Segun el director general de la FEV, “se trabaja en un plan de re-
activacion del enoturismo con el objetivo de impulsar las visitas a
las bodegas una vez que se las restricciones de movilidad se flexi-
bilicen y se permitan los viajes entre provincias”.

El sector ha pedido al Ministerio que se contemple especificamen-
te al enoturismo en el plan de la desescalada de las diferentes ac-
tividades econémicas ya que, para muchas bodegas, es una fuen-
te de ingresos notable, una oportunidad de venta directa de sus vi-
nos y una mejora de laimagen. Las empresas piden que este nego-
cio “se pueda recuperar urgentemente con las condiciones de se-
guridad adecuadas para los visitantes, y como alternativa para re-
lanzar el turismo durante el verano, ayudando a la generacion de ri-
queza en zonas donde los turistas no llegan”.

Preocupacion por la vendimia de 2020

Lo que también inquieta a los bodegueros es la vendimia de 2020, ya
que por el momento se desconoce en qué condiciones se podra rea-
lizar y cémo afectard la bajada de ventas a la demanda de uvay vino,
segun indican en la FEV. “Habra mayores problemas en funcién de
las diferentes zonas y de como se den los cultivos”, aseguran.
Porque, precisamente, que venga una vendimia muy abundante sig-
nificard que se produce una situacién de stock muy elevada. “Esto
nos inquieta porque légicamente las bodegas van a comprar me-
nos y eso tiene consecuencias”, explica Benitez. Por eso, el sector
reclama medidas extraordinarias para evitar este mayor stock. De
hecho, ha insistido al Ministerio de Agricultura en que “la medida de
cosecha en verde pueda ser de aplicacién parcial y permita com-
pensar una potencial reduccién de los rendimientos en la préxima
vendimia en zonas con Denominacién de Origen Protegida (DOP)".
Tampoco saben como serd el trabajo de la proxima vendimia, por-
que desconocen cémo se aplicaran las medidas de seguridad. “No
sabemos si tenemos que utilizar siete o dos furgonetas para tomar
precauciones entre los vendimiadores”. Todo estd en el aire, dicen
en el sector.

En Rioja Alta, por ejemplo, temen que haya problemas de emplea-
dos en la recolecta de uva y trabaja para disponer del personal ne-
cesario para la préxima vendimia. “Es evidente que empresas y tra-
bajadores tenemos que afrontar conjuntamente la crisis que se
avecina, y asumir corresponsablemente, las consecuencias”, expli-
can. También en Protos, bodega situada en Pefafiel (Valladolid),
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creen que “habra problemas de personal en la préxima vendimia,
sobre todo, si las fronteras no recuperan la normalidad”.

Efectos dispares de la crisis en el sector

Es cierto que el sector del vino estd muy tocado por esta crisis sa-
nitaria. La mayoria de las bodegas asi lo expresan, aunque algunas
parecen llevarlo un poco mejor. Las que se salvan son las que tie-
nen su negocio repartido en varias ramas de distribucién. Félix So-
lis es un ejemplo. Trabaja casi con normalidad porque gran parte de
su negocio procede de la cadena de abastecimiento de alimentos
y bebidas, permitido durante el confinamiento. Ademas, su activi-
dad comercial se ha reanudado en el exterior, con especial relevan-
cia en su red de delegaciones chinas: Shanghai Félix Solis Winery y
Pagos del Rey Shanghai.

Las exportaciones de Félix Solis con mayores problemas son solo
las destinadas a paises de Asia y Latinoamérica, “donde la cultura
del vino no estd muy arraigada y dependen de la tienda tradicional
y de la hosteleria”, sostienen fuentes de la empresa.

Otro caso de buen balance en época de crisis es el de Cuatro Ra-
yas-Agricola Castellana, en la DO Rueda. Con su vino estrella, Cua-
tro Rayas Vendimia Nocturna Verdejo, ha recogido buenas ventas
durante los ultimos cuatro meses. El nimero de botellas vendidas
se triplicaron (un 120% mds) gracias al impulso de la demanda en
las principales cadenas de Espafia, como El Corte Inglés, Carrefour,
Dia, Eroski, Froiz, Alcampo, Sabeco (Simply), Unide, Gadis, Coviran,
Ahorramds, Establecimientos Plaza, Supermercados Villa de Ma-
drid, La Despensa, La Salve, E.Lecrerc y Lupa. Otros vinos blancos
y tintos de la bodega han visto elevada la cifra de botellas vendidas
un 80 % en los citados centros.

Otro ejemplo es el de Protos. Esta bodega, situada en Ribera el Due-
ro, vende el 60% del total fuera de Espafia, y el 70% de estas ventas
van destinadas a alimentacion. El 40% restante de ventas se produ-
cen en el mercado nacional, y el 80% de las mismas proceden de
supermercados y tiendas. “En este canal, sus ingresos se elevan un
30% con respecto al afio anterior”, dicen fuentes de la firma, aunque
reconocen que “la hosteleria estd muy afectada en el mundo, y que
sufre un retroceso del 70% en ventas”.

El negocio de vino por internet en Protos representa un porcentaje
mads alto (7%) que la media del sector (un 1%). La bodega de Pefia-
fiel teme que “las ventas se vean afectadas en el sector en los mer-
cados nacionales e internacionales por el cierre y las restricciones
de bares y restaurantes”.

También Vega Sicilia vende gran parte de su negocio en el exte-
rior (el 70%), concretamente a 150 paises, pero aunque el merca-
do asidtico estd reactivando los pedidos, la bodega tiene claro que
“algo va a cambiar con la restauracion y los hoteles cerrados”. La
bodega vende un 25% de su produccién a hoteles y restaurantes en
Espafia, aunque constata que “clientes particulares y del comercio
siguen demandando y consumiendo vino”.

Con este panorama, y tras analizar diferentes escenarios en el
mercado interior y exterior, sus responsables estiman que, en el
peor de los casos, “podrian perder un 20% de las ventas en 2020".
Aunque consideran que es prematuro realizar previsiones, pro-
nostican que “la crisis podria afectar mas a los vinos del segmen-
to mas bajo”.

El resultado de Bodegas Riojanas también se resiente. Durante el
primer fatidico trimestre de este afio sus ganancias mermaron un
67,2% ya que pasaron de los 175.000 euros de 2019 a los 57.000 de
2020, segun datos registrados en la Comision Nacional del Merca-



do de Valores (CNMV). Sus ventas también fueron a la baja. Factu-
ré un 29% menos hasta los 2,4 millones de euros, debido al desplo-
me de sus exportaciones. Vencieron un 49,5% por efecto de la pan-
demia, mientras que las ventas dentro de Espafia retrocedieron un
23,7%. Como el resto de las bodegas, Riojanas apunta al cierre de
HoReCa como causa principal de esta caida, aunque expresa el ali-
vio de las exportaciones a paises como China que empiezan a re-
cobrar el pulso.

Bodegas Familiares Matarromera también ha reactivado su activi-
dad en China. Uno de sus clientes de aquel pais asiatico ha reali-
zado un pedido al grupo espafol (concretamente de vinos de las
bodegas Cyan y Qinoz). "Esto significa que China se va reponien-
do poco a poco de los efectos de la COVID-19, y se convierte en
una esperanza para los paises que atraviesan la pandemia’, se-
gun el grupo bodeguero. Este cliente esta ubicado en la ciudad de
Qingtian, en la provincia de Zhejiang, en China. “Posee un alto cono-
cimiento de nuestros vinos puesto que gran parte de la comunidad
china que vive en Espafia procede de dicha ciudad. De hecho, este
distrito lleva tiempo realizando un esfuerzo por importar productos
internacionales”, aseguran. El pedido ha supuesto un balén de oxi-
geno para la compafiia de Carlos Moro.

En las bodegas de la Denominacion de Origen Protegida (DOP)
Montilla-Moriles, en la provincia de Cérdoba, la actividad comer-
cial ha descendido un 80 % por efecto de la pandemia de la CO-
VID-19. Asi se recoge en los resultados de la Encuesta de situa-
cién ante las medidas derivadas de la COVID-19', que ha realizado
el Consejo Regulador entre las empresas que la conforman. El es-
tudio demuestra que el sector de esta zona “depende de HoReCa
nacional en un 73%", mientras que del resto de canales de distri-
bucién en un 27%".

Por su parte, el Consejo Regulador de la DOCa Rioja trabaja en el
disefio de un plan de actuacién para paliar los efectos de la CO-
VID-19, junto con otras asociaciones del sector. De hecho, ha de-
sarrollado una hoja de ruta de recuperacién econdmica que reco-
ge las necesidades planteadas por sus asociados. Ademads, el Con-
sejo solicita “respaldos necesarios” para salir de esta crisis. En una
reunion celebrada el 7 de abril el sector planteaba un nuevo plan de
financiacién de los presupuestos.

Balance final

Tras recorrer las diferentes empresas y zonas vitivinicolas espafio-
las, el balance global esperado para las bodegas (sobre todo, las
pequefias) es una merma del consumo, una disminucion de los pre-
cios medios, una caida del valor de las ventas, del volumen de ne-
gocio, de los margenes y, en consecuencia, de los beneficios.

En lo que respecta a las exportaciones, mercados clave para el
vino, tanto del lado exportador como importador, estan entre los
mas afectados por la COVID-19 por lo que, para algunos, el futuro
cercano no es muy optimista. Sin embargo, todos los agentes con-
fian en que en un futuro no muy lejano “los flujos comerciales ten-
gan la capacidad de recuperarse”.

También, por los cambios originados en los canales de distribucién
del vino (se espera una caida del 40% en las ventas del canal HoRe-
Ca para este afio) podrian producirse algunas modificaciones en los
habitos de consumo. Y es que el sector del vino depende mucho de
la hosteleria. El 66% de lo que se consume en vino, se atiende en ba-
res y restaurantes lo mismo que sucede con la cerveza (el 65% del
total) y con las bebidas espirituosas (el 60%). Falta ahora ver cuéles
son esos cambios y qué grado tienen de permanencia en el futuro.

o1
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FAMILIA

TORRES
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Si hay una bodega familiar espafiola conocida y respeta-
da en el mundo -no solo por la calidad de sus vinos sino
también por el admirable saber hacer que imprime a la
empresa- esa es, sin lugar a dudas, Familia Torres. Tan-
to es asi que, hasta en cuatro ocasiones, la prestigiosa
revista britanica Drinks International la ha colocado en lo
mas alto de su listado anual de “Las 50 marcas de vino
mas admiradas del mundo”.

Aunque la relacién de la familia con la viticultura estd do-
cumentada desde 1559, no seria hasta 1870 cuando Jai-
me Torres Vendrell —que habia hecho fortuna en Cuba-
decidiera asociarse con su hermano Miguel para fundar
“Casa Torres Compafiia, cosechero y exportadora de vi-
nos” en la localidad barcelonense de Vilafranca del Pe-
nedes.

Mads tarde, seria la segunda generacién familiar, represen-
tada por el hijo de Miguel, Juan Torres Casals, la que co-
menzara a destilar vinos para elaborar brandis. Una ta-
rea que se vio interrumpida tras quedar devastada la bo-
dega a causa de un bombardeo durante la Guerra Civil.
La reconstruccién correria a cargo de la tercera genera-
cién, encarnada en este caso por Miguel Torres Carbd,
que apostd por embotellar sus propios vinos, contribu-
yendo asi a la consolidacion de la marca Torres y a su ex-
pansioén por el mundo.

En la cuarta generacion, la modernizacién de las técni-

1928

cas enoldgicas y la introduccién de variedades francesas
con las que la bodega catalana elabora vinos como Mas
La Plana o Milmanda correria a cargo de Miguel A. Torres,
responsable también de la construccién, en 1979, de una
bodega en Chile y, afios més tarde, otra en California: Ma-
rimar Estate.

Hoy es la quinta generacién, con Miguel y Mireia Torres
Maczassek al frente, la encargada de continuar con el le-
gado familiar. Suyo es el mérito de haber conquistado
otras denominaciones de origen como Ribera del Due-
ro, Rioja, Rueda y Rias Baixas, que se suman a otras en
las que ya estaba presente como Penedes, Priorat, Con-
ca de Barbera y Costers del Segre. Su actual hoja de ruta
se basa, principalmente, en la elaboracién de vinos singu-
lares y en la recuperacién de variedades ancestrales para
adaptarse al cambio climético. En este sentido, Familia
Torres lideraba recientemente la creacion del grupo inter-
nacional Wineries for Climate Action, constituido para im-
pulsar la descarbonizacién del sector.

En la actualidad, Familia Torres forma parte de las Pri-
mum Familiae Vini, una asociacién que integra 12 de las
familias centenarias elaboradoras de vino mas prestigio-
sas del mundo. En su 150 aniversario, la bodega publica-
rd un libro conmemorativo que recogerd los principales
hitos de su larga trayectoria, ilustrados con anécdotas y
fotografias inéditas.

1942

Los hermanos Jaime
y Miguel Torres fun-
dan la bodega en Vila-

franca del Penedés e
inician la exportacion
de vinos.

Juan Torres, segun-
da generacion, elabo-
ra los primeros bran-
dis a partir de la des-
tilacion de vinos del
Penedes.

Miguel Torres, tercera
generacion, reconstruye
la bodega bombardea-

da durante la Guerra Ci-
vil y empieza a embote-
llar vinos y a expandirse
por todo el mundo.
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FICHA TECNICA

- Denominacion de Origen: DOCa Priorat

- Variedades: Carifiena y Garnacha - Nariz: Intenso, fragante y seductor, con aromas de

- Origen de las uvas: Porrera-Finca Mas de la Rosa, vifie- arandano y grosella, sobre un fondo especiado y mi-
do de mas de 80 afios de antigiiedad que, orientado al su- neral.

reste, se asienta sobre suelos poco profundos y con esca- - Boca: Profundo, con tension y acidez marcados, ta-
sa materia organica. ninos elegantes y un largo y sedoso final.

- Vendimia: La recoleccion de la Carifiena comenzé el 13
de octubre, mientras que la de la Garnacha se produjo el 6
de octubre.

- Elaboracion: Maceracion durante 8-9 dias y fermentacion
R durante 7- 8 dias en pequefios depdsitos de acero inoxida-
ble a una temperatura de 24°C.

Yo m/, ﬁ%ﬂ ir[(,‘)rsl.anza: 16 meses en barricas de roble francés de 500 Ii-

VIxvee VELERE

CATA

- Color: Rubi con reflejos cereza.

- Grado Alcohdlico: 14% vol.

- Ntmero de botellas: Standard (750 ml): 2.328, Magnum
(1.500 ml): 70y Jeroboam (3.000 m): 35.

.ﬁ_j

TORRES

1979

Familia Torres llega a
Chile y se convierte en
la primera bodega ex-

tranjera en implantarse
en el pais.

1992

Marimar Torres cons-
truye su bodega en Ca-
lifornia, rodeada de los
vinedos que habia ad-

quirido diez afnos antes.

2008

Se implementa el pro-
grama ambiental Torres
& Earth para adaptar-
se al cambio climatico y
contribuir a mitigar sus
efectos. El objetivo es
reducir un 30% las emi-
siones de CO2 por bo-
tella en todo su alcance
hasta 2020.

2012

Traspaso generacional.
Miguel Torres Maczas-
sek, quinta generacion,
es nombrado director
general, y su hermana
Mireia, directora de In-
novacion y de la bodega
Jean Leon.
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Texto: Alberto Matos | Catas: Ratl Serrano

d BU&EGAS SOLIDARI
insy y

Los efectos de la pandemia por coronavirus y, en particular, el cierre
y posterior reapertura al ralenti de la hosteleria en medio mundo han
dibujado un futuro incierto para el sector vitivinicola. Sin saber aun
cdmo reaccionaran los mercados ni cuan rapida sera la recupera-
cioén, un gran numero de bodegas ha dejado a un lado los lamentos
y se ha volcado en prestar ayuda a los sectores de la sociedad mas
desfavorecidos. Cada una lo ha hecho segun el nivel de sus posibili-
dades: desde donaciones de grandes sumas de dinero hasta intere-
santes descuentos para sus clientes, a quienes han amenizado con
catas, charlas y sorteos virtuales.

En un pequefio homenaje, seleccionamos una muestra de bodegas
y algunos de sus vinos, que han formado parte del Club Vivir el Vino
durante los meses de mayo y junio.



CoNDADO DE HAZA

Apenas unos dias después de la declaracion del Estado de Alarma, Fa-
milia Fernandez Rivera, propietaria de las bodegas Tinto Pesquera, De-
hesa La Granja, Condado de Haza y El Vinculo, anunciaba la donacién
de material sanitario entre distintos colectivos vulnerables de Castillay
Ledn y decidia duplicar su aportacion anual a la Cruz Roja. Entre otras
cosas, también se unia a la iniciativa #Enjoyathomefestival, un espacio
virtual en Instagram que proponia catas de vino, visitas virtuales a bo-
degas, recetas y consejos de belleza y nutricién.

Condado de Haza Crianza 2017

DO Ribera del Duero

Este monovarietal de Tempranillo, criado en barrica de roble americano
durante 18 meses, presenta una nariz intensa, con destacados aromas a
frutillos negros, que se muestran acompafiados de recuerdos de juano-
las y suaves especiados sobre un fondo de gratos tostados integrados.
En boca es un vino con estructura, de trago amplio, acidez bien integrada
y un tanino redondo y de larga persistencia en la retronasal, donde regre-
sa la frutay el regaliz.

PAGO LOS BALANCINES

La extremefia Pago Los Balancines también ha manifestado su interés
por el bienestar de los demas y, en especial, de sus propios trabajado-
res, con los que en unos tiempos convulsos también econémicamente,
se comprometia a mantener todos los puestos de trabajo en las mismas
condiciones, sin dejar a nadie en la estacada.

Balancines Roble sobre Lias 2018

DO Ribera del Guadiana

Nariz de intensidad alta, con aromas de albaricoque, melocotén, fruta tro-
pical, especias dulces, notas de bolleria, tostados suaves y almendras dul-
ces. La boca es ancha, gustosa, con sabores frutales maduros, una muy
buena acidez, cuerpo medio y mucha suavidad. Un vino agil y sabroso a
la vez.

Balancines Crianza Coleccion 2016

DO Ribera del Guadiana

Nariz intensa, con abundante fruta roja dominada por la fresa y la frambue-
sa, notas de fruta negra fresca, balsamicos, especias dulces, ligeros tosta-
dos y cedro. La boca es agil, de cuerpo medio y muy sabrosa, con buena
acidez, equilibrio y un retrogusto medio. Muy disfrutable.

BALANCINES

— BOULE SORRL LAY
Frventiciean
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OMINIO DE TARES

DOMINIO DE TARES

La bodega berciana Dominio de Tares se sumaba a la iniciativa #Com-
parteunaSonrisa en Facebook y hacia entrega de una partida de alimen-
tos al comedor social de Ponferrada, que actualmente ofrece unas 80 co-
midas diarias. Y lo hacia después de haber organizado un concurso en el
que sorteaba tres packs de 2 botellas de su vino La Sonrisa de Tares en
el que los participantes debian interactuar con el muro de la bodega en
la mencionada red social. Ademas, su endlogo, Rafa Somonte, organiza-
ba alguna cata virtual basada en la Mencia.

Dominio de Tares Cepas Viejas 2016

DO Bierzo

De intensidad alta en nariz, este Mencia ofrece una excelente carga frutal
que recuerda a la zarzamora, los arandanos, el freson silvestre, las flores
azules y los especiados, que se combinan sobre un fondo de monte bajo.
Por su parte, la madurez y la frescura de la fruta se conjugan para ofrecer
una boca viva, de trago largo, con maderas integradas, tanino por pulir y fi-
nal persistente.

INURRIETA

La navarra Inurrieta apostaba por hacerle la vida un poco mas facil a sus
clientes y facilitaba el codigo “inurrietaencasa” en su pagina web, con
el que sus vinos podian ser adquiridos con un 10% de descuento. Entre
otras cosas, la bodega también organizaba una cata de su vino Cuatro-
cientos Crianza 2017, a cargo de su endlogo, Jabier Marquinez.

Inurrieta Orchidea 2019

DO Navarra

De media intensidad y con una cierta complejidad en la que los aromas de
manzana horneada y tierra caliente se fusionan con la madera sin entrar en
conflicto, consiguiendo asi un perfecto equilibrio. La boca es amplia, den-
say con un punto oleoso que mantiene su peso en el recorrido. La frescura
aparece gracias a la acidez, que se prolonga durante un final largo y mineral.

Inurrieta Cuatrocientos 2017

DO Navarra

En nariz se muestra intenso y sobradamente varietal, con fruta viva, recuer-
dos de pensamientos azules y caramelos de violeta. La boca es sedosa y
golosa a la vez, de trago medio y envolvente, con un tanino maduro y una
perfecta acidez.



PAGO DEL VICARIO

La bodega ciudadrealeiia, integrada en un interesante complejo turisti-
co enoldgico y recientemente reconocida como Vino de Pago, decidia
sumarse al emotivo video “Las voces de la Vifia” que, a propuesta de
la Consejeria de Agricultura de Castilla-La Mancha, animaba a la gente
a quedarse en casa, al tiempo que recordaba que los profesionales del
campo seguian trabajando para que no faltara nada en nuestras mesas.
La bodega también esta presente en Bierzo, en este caso bajo el nombre
de Soto del Vicario.

Bancal del Rio 2016

VT Castilla

Nariz de intensidad media, con aromas de frutillos del bosque francos y
frescos, notas de flores azules, musgo y balsamicos sobre un fondo ligera-
mente vegetal. En boca, el recorrido es medio, y la fruta y los recuerdos bal-
samicos aun estan presentes. Su tanino es vivo, su acidez correcta y su fi-
nal, largo y goloso.

Men de Mencia 2015

Soto del Vicario

Mucho mas maduro que la afiada anterior, mas vivo y mas hecho en gene-
ral. La variedad esta presente en todo momento, junto a notas terrosas, de
flores azules y de regaliz. La boca es armada y de largo recorrido, dejando
una retronasal de fruta y especiados.

GRANDES PAGOS GALLEGOS

Representado por las bodegas Quinta Couselo (DO Rias Baixas), Pazo
Casanova (DO Ribeiro) y Fragas do Lecer (DO Monterrei), el grupo Gran-
des Pagos Gallegos se sumaba virtualmente, entre otras cosas, a la ini-
ciativa #BrindisMovimientoVinoDO para demostrar todo su apoyo a las
denominaciones de origen, agricultores y bodegueros. El evento arran-
caba en 2017 con el objetivo de poner en valor los vinos de calidad y
acercarlos a los mas jévenes. Este afio contaba con la participacion de
30 denominaciones de origen, que tenian previsto organizar diversas ac-
tividades en las localidades donde se ubican sus respectivas sedes.

Fraga do Corvo Godello 2018

DO Monterrei

Nariz limpia y limpida, llena de matices florales y frutales que se unen a una
parte herbacea y mineral. En boca, este Godello sin crianza de Fragas do
Lecer, destaca por su acidez citrica, que le imprime frescor, asi como por
sus notas vegetales y herbaceas.
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Jorge Hernandez Alonso
@chefkoketo

—

Cocinero y director de arte, nos descubre la gastronomia sin artificios,
una vision fresca de los fogones, que ya iba siendo hora.
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La salsa Alfredo tiene ese “qué sé yo' que enamora. Este
articulo os descubrird como una feliz pareja sellé suamor
disfrutando de este famoso aderezo que suele acompa-
fiar a la pasta larga tipo fettuccine.

A principios del siglo XX, concretamente en 1907, Alfredo
Di Lelio regentaba un pequefio local en la bella Roma (lta-
lia), ubicado en la Piazza Augusto Imperatore, en el centro
histérico de la capital. Se trataba de una posada tradicio-
nal que dirigia su madre, Angelina. En este local Alfredo
llegd a ser un cocinero reconocido por su frondoso y es-
peso bigote. Servia platos de sencilla elaboracién, pero
de gran impacto visual. Posiblemente seguia la tendencia
contemporanea de los futuristas italianos, un movimiento
cultural que buscaba “dinamitar la tradicion, el pasado y
la anquilosada concepcion del arte clasico”. Por supues-
to, también infecté benévolamente la gastronomia: “Que-
remos destruir los museos, las bibliotecas, las academias
y combatir el moralismo, el feminismo y todas las demas
cobardias oportunistas y utilitarias”.

Sin embargo, Alfredo no sucumbié a uno de los princi-
pios de estos nihilistas de la tradicién, pues uno de sus
preceptos era: “la abolicién de la pasta, absurda religién
gastrondmica italiana”. Decian que “aunque las pastas
sean agradables al paladar, son un alimento ‘pasatista’
porque engordan, porque embrutecen, porque su poder
nutritivo es ilusorio, porque os vuelven escépticos, lentos,

pesimistas”. Afortunadamente, Alfredo se limit6 a hacer
propias algunas de las nuevas tendencias, como dar ma-
yor plasticidad a sus creaciones para que asi entraran por
los ojos. Aporté teatralidad al emplatado y buscé nuevas
creaciones que excitaran no solo a las papilas gustativas.
Cuentan que la persona que motivé a Alfredo a crear este
plato fue su esposa, Inés. Tras dar a luz a su primogéni-
to, Armando, la buena mujer sufrié una alarmante pérdi-
da de apetito, manteniéndose postrada en cama, por lo
que Alfredo se vio en la obligacion de preparar una receta
muy suculenta y a la vez nutritiva para tratar de ayudarla.
Decidié acudir al recetario tradicional y modificar uno de
los platos tipicos: el fettuccine al burro. Una pasta con
mantequilla (posiblemente en su simplicidad esté el éxito
de este plato). Para incentivar la vista y el apetito de su
esposa, jugd con la elaboracidn. Abandonaba la cocina
con la pasta al dente y terminaba el plato ya en la mesa,
poniendo unos trocitos de mantequilla, casi el triple de la
que lleva la receta clasica, y mezclandolos ante la dama
con sus propias manos. A esto le afiadia un buen parme-
sano rallado. Todo ello acompafiado por la musica en di-
recto de un cantante. Suponemos que seria un tenory la
dramatica sonoridad de un violin.

Inés sucumbi6 al encantador plato de sumaridoy lo animé
a incluirlo en la carta. Asi naci6 la leyenda. Y Hollywood
puso la promocidén. Aflos mas tarde, Douglas Fairbanks




y Mary Pickford, dos de las figuras mas influyentes del
cine americano de entonces, viajaron a Roma en su luna
de miel y acudieron al restaurante ‘Il Vero Alfredo’, donde
disfrutaron de la cocina de Alfredo y de su teatralidad.
Fue tal el impacto de su experiencia que decidieron, en
1927, regalar al restaurante un par de cubiertos de oro,
una cuchara y un tenedor, con una dedicatoria grabada:
“To Alfredo, the King of noodles”. La aportacion de estos
artistas no quedoé solo en este bello gesto, pues a su re-
greso a EEUU concedieron una entrevista a los medios en
la que hablaron de las maravillas de esta clasica ciudad
europea y, como no, de las bondades de los ‘fettuccini

Lo necota

INGREDIENTES

- 500 g de fettuccini

- 1,51 de agua con 2,5 g de sal diluida

- 250 g de mantequilla sin sal

- 250 g de queso parmesano finamente rallado

- 2 g de perejil fresco picado (opcional)

- Un tenedor y una cuchara de oro

- Un violinista y un tenor (yo tengo suerte, en casa hay dos)
- Sal y pimienta al gusto

ELABORACION

Para comenzar debemos preparar la pasta (te recomien-
do que sea dura, pues es mas facil de trabajar) y guardar
unos 250 ml de agua de coccion, que mantendremos ca-
liente para servir después. Sera conveniente calentar los

Alfredo’. Convirtieron al plato, al local y al propio Alfredo
en un mito, y en visita obligada para famosos, politicos y
gente pudiente. Sibien Alfredo vendi6 el local, sus nuevos
duefios mantuvieron los cubiertos dorados y cientos de
fotos de célebres sonrisas que adornan aun las paredes
de este insigne ristorante’.

Hoy puedes disfrutar de este plato y visitar el local ‘Il
Vero Alfredo’, que estd en el registro de ‘Tiendas Histo-
ricas de Excelencia’, en la Piazza Augusto Imperatore,
numero 30 de Roma. En esta misma localidad hay varios
restaurantes llamados ‘Alfredo’, pero no pertenecen a la
citada familia.

platos antes de ello. El horno sera un buen aliado, pero
recuerda avisar a la mesa para no terminar en urgencias
sin huellas dactilares.

Ponemos sobre los platos la mantequilla en pequefios
trozos. Después, servimos los fettuccini, ya cocidos y, por
supuesto, colados. Sobre la pasta afiadimos el queso par-
mesano rallado y vertemos el agua caliente que teniamos
reservada. Es importante que mientras viertes suavemente
el agua, mezcles todo con la ayuda de un tenedor y una cu-
chara. Debes ser agil. Los cubiertos tienen que permitirte
enrollary levantar la pasta para poder mezclar todo bien. El
calor derretira tanto la mantequilla como el queso.
Recuerda seguir dos reglas fundamentales. Primera: La
pasta debe estar recién cocida y muy caliente. Segunda:
Has de mezclar los ingredientes en el plato del comensal.
Si eres capaz, con las manos, como lo hacia “el bigotes”.
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Trio de aceites con la Picual como unico ingrediente

Delicados, fragantes, sabrosos y de gran calidad. Asi es el trio de aceites de oliva virgenes extra de Magnum Sess Olive
Oil, empresa familiar que extrae lo mejor de sus olivos tricentenarios y milenarios en Andujar (Jaén) para elaborar sus
tres versiones: Premium, Superior y Organic. Mds info: www.mgnss.com

Primera lata de cerveza La Sagra

La Sagra Bohemia es la primera cerveza de la marca toledana que se lanza en formato lata (33cl). Una apuesta de
la compaiiia para reforzar el canal alimentacidn, ya que el producto estara disponible en grandes superficies y en su

tienda online. Es una cerveza premium, tipo lager, elaborada con malta 100% de cebada por el proceso tradicional
checo. Mas info: www.cervezalasagra.es

Un jabén ‘cultivado’ en la dehesa

Dehesa de Los Llanos presenta su jabon artesano de lavanda que elabora siguiendo un proceso ancestral. Aqui
cada ingrediente (aceite de oliva virgen extra, esencia pura de lavanda y miel de abejas) conserva inalterables sus
propiedades naturales. Todo procede de los campos de la dehesa. Mas info: www.dehesadelosllanos.com
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Sacacorchos para profesionales by Koala

Koala presenta dos nuevos sacacorchos: AC y High Tech, con doble apoyo para extraer el corcho con comodidad y una
espiral teflonada que garantiza su duracion. El sacacorchos AC incorpora ademas una navaja dentada y el High Tech
presenta una navaja con corte microfilo. Mas info: www.koala.es

Larga vida al vermut

El Bandarra es un homenaje a la época dorada del vermut tradicional, alla por los afios 60, cuando los bares pintaban
sus ofertas en los cristales con coloridas letras para atraer al publico. Bodega Casa Berger (2014) con la tercera
generacion al frente, sigue elaborando vermut como sus abuelos, con una receta propia y con las variedades Macabeu
y Xarel.lo a partes iguales. Mds info: www.elbandarra.com

Agot, premiado como mejor ‘Whisky Single Malt’ de Espaiia

La pequefia destileria Basque Moonshiners esta de enhorabuena. Su whisky Agot Basque Whisky Single Malt Pioneer
Edition ha logrado el premio al mejor whisky de Espafia en la categoria Single Malt que otorga la revista londinense
Whisky Magazine. Mas info: www.basquemoonshiners.es
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Ricaroo ALvarez Casano
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Roberto Cabrera y Ricardo Alvarez Casado comparten su pasién por lo ver-
de desde su restaurante Huerta de Carabana. Siempre han donado gran can-
tidad de verduras al Banco de Alimentos. En esta complicada época de CO-
VID-19, redoblan sus esfuerzos para repartir alimentos entre quienes mas

lo necesitan.

PIsto en nigulrl
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de ventresca de atun rojo

Ingredientes: 2 cebollas rojas o cebolletas,1 pimien-
to rojo, 1 pimiento verde, 2 calabacines, 5 dientes de
ajo, 1 cebolleta, 600 g de tomate maduro, 2 patatas,
1 manojo de albahaca, 200 g de ventresca de attn
rojo, aceite y sal.

Elaboracion: Para realizar la salsa de tomate, pi-
camos los dientes de ajo en laminas y doramos en
aceite. Afiadimos la cebolleta picada y la dejamos
pochar. Incluimos los tomates cortados en trozos y
cocemos. Ponemos un punto de sal y aztcar, lo tritu-
ramos y reservamos.

Pelamos la cebolla y los pimientos y picamos por se-
parado. Cortamos el calabacin en dados muy peque-
fios sin semillas. En una sartén con aceite a fuego
medio rehogaremos por separado la cebolla, el pi-
miento rojo, el verde y el calabacin. La clave es de-
jarlos al dente para que tengan sabor y textura. Escu-

rrimos el aceite y mezclamos con unas cucharadas
de salsa de tomate. Picamos una patata muy fina y
la freimos hasta que esté dorada y con toque crujien-
te. Lareservamos. Con otra patata haremos cilindros
con un descorazonador de manzanas y confitamos a
fuego lento con hierbas aromaticas.

Para el aceite de albahaca, deshojamos la albahaca,
ponemos agua a hervir y cocemos un minuto. La sa-
camos a un bol con agua y hielo. Escurrimos el agua,
trituramos con aceite, colamos y reservamos.
Presentacion: Cortamos la ventresca de atun en rec-
tadngulo y ldminas finas. Para el emplatado, haremos
unas quenelles de pisto y las distribuimos en el pla-
to. Encima pondremos la ventresca y un poco de pa-
tata frita. Al lado, extendemos los cilindros de pata-
ta confitada y terminamos con unas gotas de aceite
de albahaca.

ViViR: ¥ aNO recomienda maridar ete 79/@&7 con...
Anayon Parcela o 20[7

Grandes Vinos - DO Carifiena

Se trata de uno de los tres vinos que formaron parte
de los 800 packs con los que la bodega zaragoza-
na Grandes Vinos recaudaba fondos para las perso-
nas mayores y la investigacién contra la COVID-19
a través de su proyecto Over the Rainbow. Un mo-
novarietal de Carifiena que, perteneciente a la co-
leccién Enologos del Mundo, apenas ha tenido una
produccion de 2.799 botellas. Sus uvas, proceden-

tes de vifias viejas de 44 afios de edad, son vini-
ficadas con esmero y criadas en barricas de roble
francés durante 3 meses para ofrecer un vino de co-
lor rojo intenso con ribete violaceo Y con una na-
riz que sorprende por su fruta madura, sus especia-
dos, sus minerales y sus balsamicos. La boca, muy
equilibrada, tampoco defrauda: buena acidez, per-
sistencia, tipicidad, potencia y mineralidad.
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Huerta de Carabafia
Restaurante: c/Lagasca, 32 - Bistro: ¢/ Jorge Juan, 18 (Madrid) 63
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6 numeros al ano por solo 26€
Y reciba de regalo un ejemplar de la

(Valorada en 16%€)

LIamenos al 916 338 461

O envienos un correoa
suscripcion_revista@vivirelvino.com -
(Gastos de envio incluidos)
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Ademas, si lo desea,
lévese gratis™
un completo

Kit de Cata by Koala

*Gastos de envio 7€

Ediciones Vivir el Vino, S.L. le informa de que, en la forma y con las limitaciones y derechos que recoge la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion de Datos Personales y
Garantia de los Derechos Digitales y su normativa de desarrollo. Los datos personales reflejados en el presente documento y los que se generen, como consecuencia de esta relacion co-
mercial o de las que podamos mantener en el futuro, seran necesariamente tratados en un fichero de su propiedad del que es responsable. La finalidad de este fichero es gestionar de for-
ma adecuada las relaciones que mantenemos con usted, asi como ser utilizado con fines comerciales, financieros, de operativa y estadistica, publicitarios y demas actividades propias
de su actividad social. Asi mismo, autoriza expresamente a Ediciones Vivir el Vino, S.L. para la extraccion, almacenamiento de datos y estudios de marketing al objeto para poder mante-
nerle informado a través de cualquier medio de comunicacidn, incluyendo la via electrénica o telemética de las ofertas, concursos, promociones y todo tipo de productos y servicios pro-
pios que puedan ser de su interés.

En cualquier momento, usted podrd ejecutar sus derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y oposicion respecto a sus datos personales, mediante comunicacion escrita dirigida al
Departamento de Proteccién de Datos en la sede de la Sociedad a la siguiente direccién: Ediciones Vivir el Vino. P.. Ventorro del Cano, C/Valdemorillo 8 BIS. 28925 Alcorcén, Madrid.Si
usted no manifiesta lo contrario en un plazo de 30 dias envidandonos una carta a la direccién antes indicada entenderemos que da su conformidad de forma expresa e inequivoca para el
tratamiento de sus datos en los térrminos anteriormente expuestos.



“Cuando todo es
complicado de ver,
es momento de
escuchar.”

CARLOS HERRERA

De lunes a viernes

de 6:00 a 13:00 h
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i Mantener distancia social en playas abarrotadas?
Entre vifiedos hay espacio de sobra.

Practica el enoturismo.
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